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RWSL dzigkuje wszystkim Whascicielom i Najemcom,

ktérzy wyrazili zgode na udostepnienie wizerunku witryn swoich lokali.

Drogi Najemco,
Uzytkowniku, Wtascicielu,

1.6d% to miasto petne ducha eklektyzmu. Znakomita mieszanka architektonicznych
styléw. To perty architektury ukryte posréd stylizowanych interpretacji minionych
epok. Pierzeje ulic tworza barwne malowidto, ktére buduje wyjatkows atmosfere.
Migkkie, liryczne linie secesji, rozrzezbione $§wiatlocieniem ornamenty historyzmu
czy ascetyczna surowo$¢ modernizmu wprowadzaja rézny nastré;.

Moéwi sig, ze ulica Piotrkowska, powstajaca przez ponad 175 lat, jest zwierciadlem
miasta. Spotkamy tu budowle szepczace o jego dziejach — dawny dom tkaczy,
kamienice czynszowe i wielkomiejskie, miejskie patace, swiatynie i fabryki.

Lodzkie fasady to jednak nie tylko bogata stylistyka wyrazona detalem. To réwniez
okna mieszkari i witryny lokali uzytkowych. To réwniez witryna Twojego lokalu.
Publikacja, ktéra trzymasz w dloniach, pokaze Ci, jak uzupetni¢ wizerunek té6dzkich
pierzei, zeby stanowity cato$¢ — doskonaty malarsko miejski pejzaz.

Przygotowany zbiér wskazéwek, wytycznych i przyktadéw dobrych praktyk
pokazuje, jak przywréci¢ ulicy dawna swietno$¢. Podniesienie wizualnej atrakcyjnosci
lokali i stworzenie spéjnego wizerunku Piotrkowskiej jako ulicy reprezentacyjnej
i elitarnej zacheci todzian do czgstszego odwiedzania nie tylko deptaka, ale przede
wszystkim sklepéw z pigknymi witrynami, niespotykanymi w zwyklym centrum
handlowym. Kazdy rozdziat ksiazki rozpoczyna si¢ fragmentem prozy o danym stylu
architektonicznym i stowami wielkich todzian méwigcych o ulicy Piotrkowskiej.

Pamigtaj! To Ty decydujesz, jakie emocje wzbudzi u przechodnia witryna Twojego
lokalu i czy bedzie chciat zajrze¢ do srodka. Ty masz wptyw na forme oferowanego

zaproszenia. W ten sposéb takze Ty decydujesz o jutrze ulicy Piotrkowskie;.

Przeszklone witryny sqg magnesem i ornamentem
ulicy — przejsciem do zaczarowanego swiata:
kuszq kolorami, uwodzq formami, czarujq
aranzacjq, swiattem — dziatajq jakosciqg towardw,
opakowan [...] Sq tylko powierzchnigq,

za ktorq kryje sie wielce obiecujgcy swiat.

G. Dorlefs, Cztowiek zwielokrotniony, Wydawnictwo PIW, Warszawa 1973, s. 109
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Od czego zaczaé?

Stownik

Indeks kamienic

Ulica Piotrkowska

Park Kulturowy ulicy Piotrkowskiej

Klasycyzm

Nawigator, czyli jak to dziala

Czym charakteryzuje si¢ klasycyzm?

Gtléwne zalozenia stylu

Jak zaprojektowa¢ witryne mojego lokalu?

W jaki sposéb podzieli¢ witryne?

Gdzie mogge umieszcza¢ reklamy,

a gdzie jest to zabronione?

Jak powinny wyglada¢ reklamy mojego lokalu?
Dobre praktyki

Historyzm / eklektyzm

Nawigator, czyli jak to dziala

Czym charakteryzuje si¢ historyzm

i czym rézni si¢ od eklektyzmu?

Gtléwne zalozenia stylu

Jak zaprojektowa¢ witryne mojego lokalu?
W jaki sposéb podzieli¢ witryne?

Gdzie mogg umieszcza¢ reklamy,

a gdzie jest to zabronione?

Jak powinny wyglada¢ reklamy mojego lokalu?
Dobre praktyki

Secesja / architektura XX w.

Nawigator, czyli jak to dziata

Czym charakteryzuje si¢ secesja i czym rézni si¢
od architektury poczatku XX w.?

Gléwne zalozenia stylu

Jak zaprojektowa¢ witryne mojego lokalu?

W jaki sposéb podzieli¢ witryne?

Gdzie moge umieszczac reklamy,

a gdzie jest to zabronione?

Jak powinny wyglada¢ reklamy mojego lokalu?
Dobre praktyki

85
86
87
88
89
20
91

93
102

107
109
15
119
122

Modernizm / postmodernizm / wspétczesnosé
Nawigator, czyli jak to dziala

Czym charakteryzuje si¢ modernizm i postmodernizm?
Gléwne zalozenia stylu

Jak zaprojektowaé witryne mojego lokalu?

W jaki sposéb podzieli¢ witryne?

Gdzie moge umieszcza¢ reklamy,

a gdzie jest to zabronione?

Jak powinny wyglada¢ reklamy mojego lokalu?

Dobre praktyki

Zatozenia kompozycyjne

System 3 krokéw — male zmiany, duzy efekt
Jak stworzy¢ dobra kompozycje?

Aranzacja no$nikéw reklamowych
Procedura

Od czego zaczgé?

Czym jest ksiega standardéw?

To publikacja zawierajaca zasady dotyczace projektowania witryn na ulicy

Piotrkowskiej. Opracowanie w prosty i czytelny sposéb pokazuje, jak za pomoca

kilku elementéw reklamowych stworzy¢ ciekaws i estetyczng witryne.

Dlaczego witryny na ulicy Piotrkowskiej sa tak wazne dla todzi?
Zeby to zrozumieé, zapoznaj si¢ ze wstepem na str.21 dotyczacym ulicy,

jej charakterystyki i historii.

Co znajduje sie w kolejnych rozdziatach ksigzki?
Kazdy rozdziat ma taki sam schemat i zawiera:
* nawigator pomagajacy szybko odnalez¢ si¢ w rozdziale,
- charakterystyke stylu architektonicznego,
- zasady podziatu witryny lokalu,
- zasady rozmieszczania no$nikéw reklamowych,
* opisy poszczegdlnych elementéw reklamowych,
- przyktady dobrych praktyk,

- wizualizacj¢ pokazujaca, jak moze wygladaé Twoja witryna.

Jaki styl reprezentuje moja kamienica?
Na str. 10 znajduje si¢ indeks kamienic, w ktérym znajdziesz informacje

o tym, w jakim stylu zostata zaprojektowana Twoja kamienica.

Jak zaprojektowaé witryne?
Publikacja ma 4 rozdzialy — po odszukaniu stylu swojej kamienicy przejdz do

moéwigcego o nim rozdziatu i zapoznaj si¢ z zasadami projektowania witryny.

Jak zaaranzowaé ekspozycje w ciekawy sposéb?
Zapoznaj si¢ z inspiracjami na str. 119-121 , zeby dowiedzie¢ si¢ o sposobie

prezentowania oferty dotyczacej réznych ustug.

lle kosztuje stworzenie estetycznej witryny?

Na str. 109-113 znajdziesz informacje o szacowanych kosztach elementéw

reklamowych i nowych witryn.



Stownik

Definicje terminéw zwiazanych z tematyka architektoniczna.

badania stratygraficzne / zespét dziatari (wykonanie pas dolny reklamy na szkleniu / no$nik reklamowy w formie
odkrywki, pobranie prébki, analiza i wyniki) majacych na celu naklejki na szkleniu witryny

ustalenie chronologicznego uktadu warstw materialéw

wykoniczeniowych budynku pas reklamowy / przestrzeri na elewacji zamykajacg si¢ miedzy gérna

krawedzig witryny lub drzwi do lokalu, a elementem architektonicznym
belka slemienna / stata, pozioma poprzeczka dzielaca okno oddzielajacym pierwsza kondygnacje nadziemna od kondygnacji wyzszych,
na cze$é gorng i dolng wystepujacego w postaci np. gzymsu, podzialu w wykonczeniu elewacji,

uskoku, a w przypadku gdy taki element nie wystepuje — do poziomu

il
o
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boniowanie / rodzaj dekoracji lica muru tworzacej rowkowe
podziaty, ktére akcentujg zewnetrzne krawedzie

brama / zamknigcie otworu wjazdowego na podworze

cokét / dolna czesé elewacii, czesto wyodrebniona kolorem,
uskokiem lub gzymsem

detal architektoniczny / element dekoracyjny okreslajacy styl,
w jakim wykonany zostat budynek, stanowiacy o jego estetyce
1 wartosci

gablota / oszklona szafka stuzaca do wystawiania eksponatéw
oraz zamieszczania ogloszer

gzyms / poziomy element architektoniczny, czgsto profilowany,
wysuniety przed lico $ciany, w wielu budynkach akcentuje jej zwieni-
czenie lub, jak gzyms miedzypictrowy, poszczegdlne kondygnacje

kaseton / urzadzenie w formie zamknietej konstrukeji
przestrzennej, z podswietleniem wewnetrznym lub bez

kolory jaskrawe / kolory o intensywnej barwie,
mocne, ostre, wyraziste, oélepiajace, ktére w sposéb razacy
wyrdzniajg sie z otaczajacej przestrzeni

litery przestrzenne / urzadzenia nieoswietlone, o$wietlone
lub podswietlone, zlozone z poszczegdlnych elementow
niepolaczonych lub polaczonych ze soba, tworzacych napis

logo, logotyp / symbol graficzny stanowiacy element
identyfikacji wizualnej podmiotu gospodarczego

markiza / state lub sktadane zadaszenie, pokryte tkaning,
oslaniajace przed sloficem

neon / lampa jarzeniowa w postaci szklanej rury
wypelnionej gazem szlachetnym, tworzaca napis
o tresci reklamowej lub kompozycje plastyczna

park kulturowy / Park Kulturowy ulicy Piotrkowskiej,

powolany uchwatg Rady Miejskiej w L.odzi,

obejmujacy ulice Piotrkowska i przylegla do niej zabudowe
ograniczong ulicami Wschodnia i Sienkiewicza, Pilsudskiego

i Mickiewicza, Ko$ciuszki i Zachodnia oraz Ogrodowsg i Pélnocna

spodu stropu nad pierwsza kondygnacja nadziemng budynku

ptycina / plaszczyzna wklgsta lub wypukta, ujeta w profilowane
ramy, bedaca elementem podziatu witryny

przeswit bramowy / otwér budynku stuzacy jako przejazd
do podwérek, oficyn

rama witryny / szkielet konstrukcyjny okna witryny, element
utrzymujacy szklenie

reklama na szkleniu / promocyjna informacja wizualna
naklejona na szybie okna, drzwi lub witryny

stojak z menu / wolnostojace urzadzenie przeznaczone
do prezentowania oferty lokalu gastronomicznego,
np. w formie gabloty na stelazu lub sztalugi malarskiej

stojak reklamowy / wolnostojacy nosnik reklamowy
sytuowany najczeéciej na chodniku, prezentujacy szyldy
z informacjami lub reklamami

szpros / listwa dzielgca szklenie okna, drzwi lub witryny
na mniejsze pola

szyld / tabliczka z logo firmy informujaca o miejscu i rodzaju
prowadzonej dziatalno$ci

wysiegnik / urzadzenie typu semafor, sktadajace si¢ z kasetonu
lub tabliczki zawieszonych na stylizowanym metalowym ramieniu
nawigzujacym swoja formg do wyrazu architektonicznego danego
budynku, umieszczone prostopadle do elewacji tego budynku,
wchodzace w przestrzen ulicy lub podwérza

witryna / okno sklepowe umozliwiajace ekspozycje
sprzedawanych towaréw

wystawa / wizytéwka ustugi, czes¢ wewnetrzna witryny
sklepowej za szkleniem, miejsce ekspozycji towaréw
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Indeks kamienic Numer Tyt becny

posesji i rozdziatu i styl kamienicy

i klasycyzm

Znajdz swoja kamienice w ponizszym wykazie i sprawdz, jaki jest jej styl architektoniczny.

Numer Tytut i Obecny

posesji rozdziatu ; i styl kamienicy SR e i

i ulica Piotrkowska

Klasycyzm klasycyzm

Historyzm / eklektyzm

aleca sie odtworzenie detalu

Klasycyzm

Historyzm / eklektyzm

42 NN A UMM L o2 RS S R > S Klasycyzm
7 Historyzm / eklektyzm i hlstm\/m(nc()rcnc1\1\)
& Hisorm/ cickom o T 0B R Y e S N —
E Khsycyzm """""""""""""""""""""""""""""""""""""" : ie det: S ARG A 44 Klekyzm B
%"10 Hlstoryzm/eklektyzm """"""""""""""""""""""""" , 0 {Historyzm / eldektyzm . e ,‘g,CHCkr:‘fyf]P ......... L
511 Historyomm / cklebagamn S R A A 2 YT e e

Historyzm / cklektyzm S e e e DS AT ...............................

163

64

aleca sie odtworzenie oryginalnego
oniowania elewacji

eklektyzm
bezstylowa pierwotnie kamienica miala neorenesansows fasad
. . €ca Sle Zzmiane wWysokoscl witryny
Secesja / architektura poczatku XX w. ang wyso o Klekty:
vedlug materialéw Zrédlowych eklektyzm

:30/32 Modernizm / postmodernizm / wspéiczesnosc postmodernizm
31 Historyzm / eklektyzm eklektyzm
A Historyzm / eklektyzm eklektyzm

aleca sie odtworzenie oryginalnego B B T f
oniowania elewacji H

1
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Numer

posesji

Tytut

rozdziatu

Strona

i Historyzm / eklektyzm

f44

Historyzm / eklektyzm

Klasycyzm 84 pierwotnie kamienica miala klasycyzujaca fasade
Historyzm / eklektyzm 44 .

Klasycyzm 24

Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosé 84

Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosc 84 ostmodernizm

Secesja / architektura poczatku XX w. 64 rchitektura poczatku XX w.

Historyzm / eklektyzm 44 klektyzm

{ Historyzm / eklektyzm

f44

i eklektyzm

Historyzm / eklektyzm

f44

istoryzm (neogotyk)

Historyzm / eklektyzm 44 klektyzm
Secesja / architektura poczatku XX w. 64 i secesja
Historyzm / eklektyzm 44 istoryzm (neorenesans)
Historyzm / eklektyzm 44 cklektyzm
Modernizm / postmodernizm / wspélczesnos¢ i 84 nme(;(i:rrlzisza?lls (girlzrr)lliygnacja) pierwotnie kamienica miata fasade historyzujaca
Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosc 84 modernizm front balkonu przejmuje role pasa reklamowego
Historyzm / eklektyzm 44 istoryzm (neorenesans) .
Historyzm / eklektyzm 44 istoryzm (neorenesans)
Historyzm / eklektyzm 44 ! eklektyzm
Historyzm / eklektyzm 44 istoryzm (neorenesans)
Historyzm / eklektyzm 44 istoryzm (neorenesans)
Historyzm / eklektyzm 44 ! eklektyzm
Historyzm / eklektyzm 44 istoryzm (neorenesans)
Secesja / architektura poczatku XX w. 64 rchitektura poczatku XX w.
Historyzm / eklektyzm 44 eklektyzm
Modernizm / postmodernizm / wspélezesnosc 84 modernizm front balkonu przejmuje role pasa reklamowego
Historyzm / eklektyzm 44 i eklektyzm .
Klasycyzm 24 asycyzm
Historyzm / eklektyzm 44 bezstylowa pierwotnie kamienica miata eklektyczna fasade
Historyzm / eklektyzm 44 eklektyzm .
Secesja / architektura poczatku XX w. 64 rchitektura poczatku XX w.
Historyzm / eklektyzm 44 eklektyzm
Klasycyzm 24 klasycyzm :
Historyzm / eklektyzm 44 istoryzm (neorenesans) f)zlsfsvs;iildzﬁsjjj?lc oryginalnego
Historyzm / eklektyzm 44 istoryzm (neobarok) :
Secesja / architektura poczatku XX w. 64 ecesja
Historyzm / eklektyzm 44 klektyzm
Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosé 84 : bezstylowa (stylizowana) pierwotnie kamienica miala modernistyczna fasade
Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosé 84 tyl okoto 1937 roku .
Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosé 84 tyl okoto 1937 roku
Historyzm / eklektyzm 44 istoryzm (neorenesans)
Historyzm / eklektyzm 44 : klektyzm
Historyzm / eklektyzm 44 istoryzm (neorenesans)
Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosc 84 { wspélezesnosé
Secesja / architektura poczatku XX w. 64 secesja

Numer

posesji

Tytut
i rozdziatu

3 Obecny
i styl kamienicy

143 Historyzm / eklektyzm historyzm (neogotyk)

1 44 Kiasgeyrm 24 klasycyzm

145 Historyzm / eklektyzm 44 eklektyzm

146 Historyzm / eklektyzm 44 eklektyzm

147 Historyzm / eklektyzm 44 eklektyzm

148/ 150 i Modernizm / postmodernizm / wspéiczesnosc i 84 wspblezesnosc

149 Historyzm / eklektyzm 44 historyzm (neobarok)

151 Historyzm / eklektyzm 44 historyzm (neorenesans)

152 Secesja / architektura poczatku XX w. 64 architektura poczatku XX w.

153 Historyzm / eklektyzm 44 historyzm (neorenesans)

plac ‘Wolnosci

l ....... Historyzm / eklektyzm 44 historyzm (neorenesans)

2 ...... Historyzm / eklektyzm o S

3 ...... Modernizm / postmodernizm / wspétczesnos¢ : 84 wspdlczesnose

5 ...... Modernizm / postmodernizm / wspélczesnos¢ | 84 wspélczesnosé

6 ...... Historyzm / eklektyzm o B

.7/; Modernizm / postmodernizm / wspélczesnos¢ i 84 wspdlczesnos¢

9 ...... Historyzm / eklektyzm o FE———

.10}.1‘1 Modernizm / postmodernizm / wspétczesnos¢ | 84 wspolezesnose

12 [ 24 Klasycyzm

14 Kiasgeyrm 24 klasycyzm

uhca Nowomiejska

2 ...... Bistoryamn eklelyzen 44 historyzm oficyny (brak budynku frontowego)
3 ...... Kiasgeysm 24 klasycyzm

4 ...... Historyzm / eklektyzm 44 historyzm

5 ...... Historyzm / eklektyzm 44 eklektyzm

6—6a Historyzm / eklektyzm 44 eklektyzm

7 ...... Fisvorymm f dickegomn 44 bezstylowy oficyny (brak budynku frontowego)
8 ...... Hisvoryom f dickegemn 44 bezstylowy oficyny (brak budynku frontowego)
9 ...... Eistocran ety 44 historyzm (neobarok)

1() Historyzm / eklektyzm 44 bezstylowy

11 Kiasgeymm 24 klasycyzm

12 Historyzm / eklektyzm 44 historyzm ofieyny (brak budynku frontowego)
uhca Pétnocna

1/3 Historyzm 44 eklektyzm

5/ 11 Modernizm / postmodernizm / wspélczesnos¢ i 84 socmodernizm

13 Historyzm 44 bezstylowy

uhca Legionéw

2 ...... Klasgeyzm 24 klasycyzm

3 ...... Kisegeymm 24 klasycyzm

4 ...... o 44 bezstylowy budynki pofabryczne (brak budynku frontowego)
5 ...... Historyzm - ek

6 ...... Modernizm 8 wspélezesnost

7 ...... Historyzm - i
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Tytut

Numer

B | vt ‘ Strona

ulica Pomorska

3 ...... Kissyeyzm 24 neoklasycyzm

4 ...... Historyzm 44 eklektyzm

5 ...... Historyzm 44 neobarok

6 ...... SR 44 neobarok

7 ...... — 44 eklektyzm

8 ...... S 44 eklektyzm

9 ...... —— 44 eklektyzm

uhca Préchnika

1 ...... Klasyeyzm 24 klasycyzm

2 ...... Klasycyzm 24 neoklasycyzm

g ~~~~~~ Klasyegom 24 neoklasycyzm

4 ...... Historyzm 44 neorenesans

5 ...... S 44 eklektyzm

6 ...... S 24 neoklasycyzm

7 ~~~~~~ Historgam 44 eklektyzm

8 ...... Kiaeyeyom 24 neoklasycyzm

9 ...... Klasycyzm 24 neoklasycyzm

10 S 44 eklektyzm

11 Secesja / architektura pocz. XX w. 64 architektura pocz. XX w.
1 2 Klasycyzm o reokimen

14 Historyzm 44 bezstylowy ofieyns (brak budynku frontowego)
uhca Rewolugji 1905 roku

1 ...... Historyzm 44 eklektyzm

2 ...... Historyzm 44 eklektyzm

3 ...... - 44 eklektyzm

. T 44 eklektyzm

5 ~~~~~~ Historysm 44 eklektyzm

6 ...... Historyzm 44 neorenesans

7 ~~~~~~ Historysm 44 eklektyzm

8 ...... Historyemn 44 bezstylowy pierwotnie kamienica miata historyzujaca fasade
9 ...... Historyzm 44 eklektyzm

10 Historyzm 44 bczstylf)W,V oﬁcyny (brak budynku frontoWCgO)
1 1 Klasycyzm 24 neoklasycyzm

uhca Wigckowskiego

1 ...... Historyam 44 eklektyzm

2 ...... Secesja / architektura pocz. XX w. o f

3 ...... R 24 neoklasycyzm

4 ...... S 44 bezstylowy pierwotnie kamienica miala detal architektoniczny
5 ...... — 44 cklektyzm

6 ...... Klasycyzm 24 neoklasycyzm

7 ...... Secesja / architektura pocz. XX w. 64 architektura pocz. XX w.
8 ...... Kincyeyomn 24 neoklasycyzm

9 ~~~~~~ Klasyeym 24 neoklasycyzm

1() Klasycyzm 24 neoklasycyzm

Numer
posesji

Tytut
i rozdziatu

Obecny

styl kamienicy

Klasycyzm 24 neoklasycyzm
3 ...... Historyzm 44 eklektyzm
4 ...... Historyzm 44 neobarok
5 ~~~~~~ Klasyeyom 24 neoklasycyzm
6 ...... Historyzm 44 neorenesans
7 ...... Secesja / architektura pocz. XX w. 64 architektura pocz. XX w.
8 ...... Historyzm 44 neorenesans
9 ...... Secesja / architektura pocz. XX w. 64 architektura pocz. XX w.
1() Historyzm 44 neorenesans
uhca Zielona
3 ..... Historyzm o i
2—2(1 Modernizm / postmodernizm / wspélczesnos¢ i 84 modernizm pierwotnie w budynku funkcjonowato kino
4 ...... Modernizm / postmodernizm / wspélczesnos¢ | 84 modernizm pierwotnie w budynku funkcjonowalo kino
5 ...... Historyzm 44 neobarok
6 ...... Historymm 44 neobarok
7 ...... Historgam 44 eklektyzm
9 ...... Historyzm 44 eklektyzm
uhca Narutowicza
1 ....... Historyam 44 eklektyzm
2 ...... Secesja / architektura pocz. XX w. 64 architektura pocz. XX w.
4 ~~~~~~ Klasyegm 24 neoklasycyzm
6 ...... — 44 neorenesans
7/9 Modernizm / postmodernizm / wspélczesnos¢ | 84 modernizm
8/10 Modernizm / postmodernizm / wspétczesnosé | 84 wspdlczesnosé
12 - 24 neoklasycyzm
13 Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosc | 84 modernizm
uhca 6-go Sierpnia
1/3 Historyzm 44 eklektyzm
2/4 Historyzm 44 neorenesans
4 ...... Secesja / architektura pocz. XX w. 64 architektura pocz. XX w.
5 ...... Historyzm 44 neobarok
uhca Traugutta
2 ...... Historyzm 44 neorenesans
3 ...... Modernizm / postmodernizm / wspétczesnos¢ : 84 funkcjonalizm
4 """ Klasyeyom 24 neoklasycyzm
5 ...... Histor}mm 44 neorenesans
() ...... Secesja / architektura pocz. XX w. 64 secesja
7 ...... Historyzm 44 bezstylowy oficyna (brak budynku frontowego)
8 ...... Historgom 44 eklektyzm
9 ...... Historyzm 44 neorenesans
10 — 44 bezstylowy oficyny (brak kamienicy frontowej)
11 o, 44 eklektyzm niewielki budynek frontowy i oficyny
12 Historyzm o bk
14 Historyzm 44 eklektyzm
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Numer
posesji

Tytut
i rozdziatu

Strona

Obecny
i styl kamienicy

lica Moniuszki

Historyzm 44 eklektyzm Sis;vlizlt(r;;en iazrrrll;enica miata rozbudowany detal
; Historyzm (44 ; eklektyzm
Historyzm 44 eklektyzm
Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosé 84 funkcjonalizm
Klasycyzm 24 eoklasycyzm
Historyzm 44 L eldlektyzm
Historyzm 44 ; eklektyzm
Klasycyzm 24 neoklasycyzm
Historyzm 44 klektyzm
Secesja / architektura pocz. XX w. 64 ecesja
Historyzm 44 i neorenesans
Historyzm 44
Historyzm 44 oficyna (brak kamienicy frontowej)
Historyzm 44 eklektyzm V
Modernizm / postmodernizm / wspétezesnosé 84 ; modernizm budynek zdegradowany architektonicznie
Historyzm 44 eklektyzm
Secesja / architektura pocz. XX w. 64 § ecesja
Klasycyzm 24 i neoklasycyzm
Historyzm 44 eobarok
| Historyzm 44 ezstylovy | pierwotnic kamienica miala detal architektoniczny
Modernizm / postmodernizm / wspétezesnosé 84 spélezesnosé
Historyzm 44 ezstylowy budynek pofabryczny, brak budynku frontowego
Klasycyzm 24 neoklasycyzm E
Klasycyzm 24 neoklasycyzm
lac Komuny Paryskiej

” Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosé 84 styl okolo 1937 roku
Modernizm / postmodernizm / wspéiczesnosé 84 tyl okoto 1937 roku
Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosé 84 § tyl okoto 1937 roku
Modernizm / postmodernizm / wspéiczesnosé 84 tyl okoto 1937 roku
Modernizm / postmodernizm / wspétezesnosé 84 ocmodernizm :
Historyzm 44 ; bezstylowy budynek pofabryczny

lica Zamenhofa

Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosé 84  iwspolezesnosé
Modernizm / postmodernizm / wspétezesnosé 84 spolczesnosé
Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosé 84 spélczesnosé
Modernizm / postmodernizm / wspéiczesnosé 84 spélczesnosé
Historyzm 44 neobarok
Historyzm 44 i eklektyzm
Klasycyzm 24 neoklasycyzm
Secesja / architektura pocz. XX w. L4 rchitektura pocz. XX w.
Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosé 84 { wspolezesnosc
Historyzm 44 eklektyzm

Tytut

3 Obecny

Numer
posesji i rozdziatu styl kamienicy
Historyzm 44 eklektyzm
Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosé 84 wspoblczesnosé :
Historyzm 44 bezstylowy budynki pofabryczne (brak budynku frontowego)
Historyzm 44 bezstylowy oficyna (brak budynku frontowego)
Historyzm 44 neorenesans E
:  Modernizm / postmodernizm / wspolczesnosé i84 | wspélczesnosc
15 Secesja / architektura pocz. XX w. 84 architektura pocz. XX w.
uhca Roosevelta
1 Historyzm 44 eklektyzm
e Klasycyzm 24 neoklasycyzm :
Historyzm 44 bezstylowy budynki gospodarcze (brak budynku frontowego)
Historyzm 44 neorenesans
Historyzm 44 bezstylowy budynki pofabryczne
Historyzm 44 eklektyzm :
Historyzm 44 eklektyzm
Secesja / architektura pocz. XX w. 64 secesja
Klasycyzm 24 neoklasycyzm
Historyzm 44 eklektyzm
Secesja / architektura pocz. XX w. 64 architektura pocz. XX w.
Klasycyzm 24 neoklasycyzm
Historyzm 44 neobarok
; Klasycyzm 24 neoklasycyzm
acha Pitsudskiego
Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosé 84 wspoblczesnosé
Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosé 84 wspoblezesnosé
Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosé 84 wspoblezesnosé
Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosé 84 wspoblezesnosé
Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosé 84 wspoblezesnosé
julié{ Zachodnia
40 Historyzm 44 bezstylowy oficyna (brak budynku frontowego)
» Historyzm 44 bezstylowy budynek pofabryczny
Historyzm 44 bezstylowy oficyna (brak budynku frontowego)
Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosé 84 postmodernizm .
Historyzm 44 bezstylowy :
| Historyzm 44 besstylowy - oficyna (brak budynku frontowego)
| Historyzm 44 besstylowy - oficyna (brak budynku frontowego)
Historyzm 44 bezstylowy oficyna (brak budynku frontowego)
Historyzm 44 bezstylowy oficyna (brak budynku frontowego)
Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosé 84 bezstylowy :
Secesja / architektura pocz. XX w. 64 secesja :
Historyzm 44 bezstylowy oficyna (brak budynku frontowego)
: Historyzm 44 bezstylowy oficyna (brak budynku frontowego)
84 Historyzm 44 bezstylowy oficyna (brak budynku frontowego)
jale.j; Kosciuszki
4 Historyzm 44 eklektyzm
Modernizm / postmodernizm / wspélezesnosé 84 styl okolo 1937 roku :
Historyzm 44 bezstylowy budynek pofabryczny
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Tytut

Numer

posesji } rozdziatu ‘ et }

12 Modernizm / postmodernizm / wspélczesnos¢ i 84 Art Deco

14 Klasycyzm 24 neoklasycyzm

22 Historyzm 44 neorenesans

24 Historyzm 44 eklektyzm

26 Klasycyzm 24 neoklasycyzm

28 Historyzm 44 bezstylowy oficyna (brak budynku frontowego)
32 Historyzm 44 neobarok picrvaotnic parter kamienicy mial detal
.......... architektoniczny
34 Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosé | 84 wspélezesnosé

36 Historyzm 44 eklektyzm

40 Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosé i 84 Art Deco

46 Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosé | 84 styl okoto 1937 roku
48 Modernizm / postmodernizm / wspélezesnos¢ i 84 styl okolo 1937 roku
52 Modernizm / postmodernizm / wspélczesnos¢ i 84 styl okolo 1937 roku
54 Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosé | 84 socmodernizm

56 Modernizm / postmodernizm / wspélezesnos¢ i 84 styl okolo 1937 roku
60 Modernizm / postmodernizm / wspélczesnos¢ i 84 styl okolo 1937 roku
68 Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosé¢ | 84 modernizm

74/78 Modernizm / postmodernizm / wspélczesnos¢ i 84 wspdblezesnosé

80/82 Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosé i 84 wspblezesnosé

88 Historyzm 44 eklektyzm

u_hca Wschodnia

7 ...... Historyzm 44 bezstylowy

9/13 Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosé | 84 wspdblezesnosé

15 Historyzm 44 neorenesans

17 Klasycyzm 24 neoklasycyzm

19 Historyzm 44 eklektyzm

21 Historyzm 44 eklektyzm

23 Historyzm 44 neorenesans

25 Historyzm 44 neorenesans

27 Historyzm 44 eklektyzm

29 Historyzm 44 neorenesans

31 Secesja / architektura pocz. XX w. 64 architektura pocz. XX w.
33 Historyzm 44 neorenesans

35 Historyzm 44 neorenesans

37 Klasycyzm 24 neoklasycyzm

39 Historyzm 44 eklektyzm

41 Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosé i 84 bezstylowy

43 Klasycyzm 24 neoklasycyzm

45 Historyzm 44 eklektyzm

47 Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosé i 84 bezstylowy

49 Historyzm 44 eklektyzm

51 Historyzm 44 eklektyzm

53 Historyzm 44 neorenesans

55 Secesja / architektura pocz. XX w. 64 architektura pocz. XX w.
57 Secesja / architektura pocz. XX w. 64 architektura pocz. XX w.
59 Klasycyzm 24 neoklasycyzm

Tytut

3 Obecny

Numer i

posesji rozdziatu } styl kamienicy

61 Modernizm / postmodernizm / wspélczesnos¢ ; 84 styl okolo 1937 roku

63 Historyzm 44 bezstylowy oficyny (brak budynku frontowego)
65 Historyzm 44 eklektyzm

67 Historyzm 44 bezstylowy oficyny (brak budynku frontowego)
67a Historyzm 44 eklektyzm

69 Historyzm 44 eklektvzm pier\.Ivomie parter kamienicy miat detal
.......... 4 / architektoniczny

ulica Sienkiewicza

3 Modernizm / postmodernizm / wspélczesnosé¢ | 84 modernizm

5 ...... Modernizm / postmodernizm / wspélczesnos¢ | 84 modernizm

7/9 Modernizm / postmodernizm / wspélczesnos¢ i 84 modernizm

9 ...... Historyzm 44 eklektyzm

11 Historyzm 44 bezstylowy oficyny (brak budynku frontowego)
13 Modernizm / postmodernizm / wspélczesnos¢ i 84 bezstylowy 5 ii;ﬁzg;iiﬂ;z;enim miafa historyzujacy detal
15 Secesja / architektura pocz. XX w. 64 architektura pocz. XX w.

21 Secesja / architektura pocz. XX w. 64 secesja

23 Klasycyzm 24 neoklasycyzm

25 Klasycyzm 24 neoklasycyzm

27 Modernizm / postmodernizm / wspélczesnos¢ i 84 modernizm

29 Historyzm 44 neogotyk

31 Historyzm 44 bezstylowy p‘lCr\"VOtIlie kamienica miata historyzujacy detal
.......... architektoniczny

33 Secesja / architektura pocz. XX w. 64 architektura pocz. XX w.

35 Klasycyzm 84 neoklasycyzm

37 Secesja / architektura pocz. XX w. 64 architektura pocz. XX w.

39 Klasycyzm 24 neoklasycyzm

47 Historyzm 44 neorenesans

51 Modernizm / postmodernizm / wspélczesnos¢ i 84 styl okolo 1937 roku

53 Secesja / architektura pocz. XX w. 64 secesja

55 Secesja / architektura pocz. XX w. 64 architektura pocz. XX w.

59 Modernizm / postmodernizm / wspélczesnos¢ ; 84 wspoblezesnosé

61 Historyzm 44 bezstylowy oficyny (brak budynku frontowego)
6la Historyzm 44 bezstylowy budynek pofabryczny

63 Secesja / architektura pocz. XX w. 84 architektura pocz. XX w.

65 Historyzm 44 eklektyzm

67 Historyzm 44 neobarok

69 Modernizm / postmodernizm / wspélczesnos¢ i 84 wspoblezesnosé

71 Modernizm / postmodernizm / wspélczesnos¢ ; 84 wspoblczesnosé

73 Modernizm / postmodernizm / wspélczesnos¢ ;84 styl okoto 1937 roku

75/77 Historyzm 44 bezstylowy budynek pofabryczny

79 Historyzm 44 bezstylowy E;f;\l}::i:;en i(cazr:}irenica miala historyzujacy detal
85/87 Modernizm / postmodernizm / wspélczesnos¢ i 84 wspoblczesnosé




Ulica Piotrkowska

Kiedys byla kwintesencja dobrego smaku i Zycia towarzyskiego. W gwarze wieczor-
nych rozméw, stukocie szpilek eleganckich par, szelescie krawatéw przystojnych
panéw toczylo sie ekscytujace zycie wytwornej spotecznosci. Az chce si¢ uwazaé
ulicg Piotrkowskg za calg £6dz' — pisze Anna Rynkowska.

Co takiego rozstrzygato o doskonatosci i magii t6dzkiego deptaka w czasach
swietnosci? Odpowiedz okazuje si¢ znacznie prostsza, niz mogliby$my przypuszczaé:
Poza preznie rozwijajacymi si¢ osrodkami zycia towarzyskiego, takimi jak szynki,
Ppijalnie, restauracje czy pojawiajgce si¢ coraz czgsciej cukiernie, Piotrkowska stata si¢
glownym punktem handlowym, przyciggajacym ludnos¢ catego miasta. Jak przystato
na ulicg wielkiego miasta w niesamowitym tempie pojawialy si¢ nowe sklepy [...]
Pojawiafo si¢ coraz wigcej punktow swiadczgcych o wysokim statusie tej ulicy. |[...]
Wigzata si¢ z tym wizualna zmiana Piotrkowskiej. Teraz partery frontowych kamie-
nic zmienily si¢ w przepickne wystawy, ktore zbieraly przed nimi cafe ttumy gapiow
[...] To na ulicy Piotrkowskiej, gdzie w godzinach popotudniowych i wieczornych
plynie ogromna fala eleganckiego swiata [ ...] ciggnie si¢ jeden sklep za drugim
i kazdy stara si¢ przescignac sgsiada w elegancji wystawy [...] Czaruje nas wystawa
Jjubilerska [...] Blyszczy srebro i zloto oraz gustowne drogocenne kamienie?.

To czynnik ludzki i nasze dziatania determinuja klase i szykownos¢ miejsca.
Emanujaca dobrym smakiem witryna kusi i zaprasza do siebie swiadomych
jej pickna gosci. Pierzeje petne wytwornych ekspozycji, ubrane w kulture projektows,
to klucz do sukcesu Twojego lokalu i wytrych do powrotu dawnej §wietnosci
ulicy Piotrkowskie;.

20 stycznia 1971 roku obszar zabudowy ulicy Piotrkowskiej, rozciagajacy si¢

s o LR
) T, T T e e T T R T o T T o e ™
n

NIERTR IR

L,
",
L,
N

o

A migdzy placem Wolnosci i aleja Mickiewicza/Pitsudskiego, ograniczony ulicami

,

Wschodnia i Sienkiewicza od wschodu oraz Zachodnig i aleja Kosciuszki

Y od zachodu, zostat oficjalnie uznany za zabytkowy i wpisany do rejestru zabytkéw.
Byt to dowdd uznania zaréwno wartosci historycznych i artystycznych tego obszaru,
jak réwniez wysokich wartosci kulturowych ulicy Piotrkowskiej, ktéra od poczatku

dziejéw L.odzi przemystowej odgrywata wazna role w zyciu mieszkaricéw miasta.

A. Rynkowska, Ulica Piotrkowska, Wydawnictwo L.odzkie, £.6dz 1970, s. 162
> ]. Janiak, Tradycje architektoniczne Eodzi a wspotczesna ikonografia miasta. Studium z antropologii obrazu,

L.6dz 2010, s. 17, praca magisterska napisana pod kierunkiem prof. nadzw. dr hab. Ewy Nowiny-Sroczynskiej
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Park Kulturowy ulicy Piotrkowskiej

Park Kulturowy ulicy Piotrkowskiej zostal utworzony na mocy uchwaly Rady Miejskiej
w Lodzi dnia 9 grudnia 2015 r. Jest to jedna z czterech form prawnej ochrony zabytkéw
w Polsce i powolywany jest w celu ochrony krajobrazu kulturowego o znaczacych
wartosciach, tj. terenéw wyrézniajacych sie krajobrazowo, na ktérych istnieja zabytki
nieruchome, charakterystyczne dla miejscowej tradycji budowlanej i osadnicze;.
Granice Parku Kulturowego ulicy Piotrkowskiej obejmuja péinocny odcinek

ulicy Piotrkowskiej (deptak) oraz kwartaly przylegajacej do niej zabudowy

wraz z ulicami: Ko$ciuszki i Zachodnia, Mickiewicza i Pilsudskiego, Sienkiewicza,
tragmentem ul. Narutowicza i Wschodnia, Ogrodowsg i Pélnocng. Jest to obszar,

ktéry stanowi serce L.odzi, gdyz od poczatkéw miasta przemystowego byl kolebka

jego rozwoju, centrum zycia spolecznego, kulturalnego i politycznego,

miejscem $cierania si¢ kultur i idei. Wida¢ to przede wszystkim w ogromne;
réznorodnosci form i charakteru zabudowy, ktéra od zawsze stanowila
odzwierciedlenie upodobar i przekonan jej fundatoréw.

Obszar objety granicami parku kulturowego nie jest wylaczony z codziennego
uzytkowania, lecz stanowi Zywy organizm miejski, na ktérego forme i wizerunek

majg wplyw decyzje podejmowane przez nas wszystkich — uzytkownikéw przestrzeni
publicznej. To dzigki naszej dziatalnosci krajobraz kulturowy centrum miasta podlega
réznorodnym dynamicznym procesom, w ramach ktérych niezbedne jest utrzymanie
réwnowagi pomig¢dzy koniecznymi przeksztalceniami, zgodnymi z wymogami
wspolczesnosci a utrzymaniem zabytkowego charakteru, migdzy adaptacja do nowych
funkcji a poszanowaniem oryginalnej struktury historycznej. To obliguje nas wszystkich,
a w szczegolnosci wlascicieli oraz uzytkownikéw poszezegdlnych budynkéw i lokali,
ktérzy posiadajg bardzo duzy udzial we wspéttworzeniu tej przestrzeni, do nalezytej
dbalosci o historyczne i krajobrazowe walory tego miejsca oraz do zachowania

jego wyjatkowego charakteru. Narzedziem to umozliwiajagcym jest regulamin parku
kulturowego, ktéry wskazuje zakazy i ograniczenia dotyczace m.in. no$nikéw
reklamowych, ogrédkéw gastronomicznych, obiektéw nietrwale zwigzanych z gruntem,
prowadzenia dzialalnosci handlowej i ustugowej poza budynkami, organizowania
wydarzen kulturalnych i artystycznych, a takze prowadzenia robét budowlanych.
Opracowane jasne i konkretne zasady, dotyczace réznorakich przedsiewzieé
podejmowanych na tym terenie, wykluczg dowolnos¢ i uznaniowo$¢ w podejmowaniu
wielu kluczowych decyzji, dzigki czemu przestrzen parku kulturowego w réwnej mierze
stuzy wlascicielom, uzytkownikom, mieszkaicom, przedsi¢biorcom, wiadzom lokalnym

1 gosciom — w najszerszym znaczeniu.
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Nawigator, czyli jak to dziata

Czym charakteryzuje si¢ klasycyzm?

zapozngj si¢ z zalozeniami stylu zawartymi we wstepie

2N \\
Jak zaprojektowaé witryne mojego lokalu? ‘\\\\
zacznij od elewacji (str. 21) — czy jest symetryczna, czy ma detale? \\\\‘ NNy
zapozngj si¢ z zasadami dotyczacymi tworzenia witryny w kontekscie calej elewacji \ oy ‘\\N

przeanalizuj jej wymiary i elementy
czy jest cokét — jesli tak, jaka ma wysokos¢?

Co to jest belka slemienna?
kiedy nie rozumiesz terminéw, positkuj sie stowniczkiem ze str. 7

Jakie materiaty moge stosowacé?
informacje znajdziesz na str. 21 w czesci ,Materiaty”

Gdzie moge umieszczaé reklamy, a gdzie jest to zabronione?
na str. 23 oméwiono zagadnienia dotyczace lokalizacji reklam,
znajdziesz tam rysunki:
- na pierwszym na czerwono 0znaczono, co jest zabronione
- na drugim wskazano, jak prawidtowo wybiera¢ i umieszczaé nosniki reklamowe

Jak powinny wygladaé reklamy mojego lokalu?
na str. 24 opisano dozwolone elementy reklamowe
(ich wymiary, kolorystyke, materiaty)

Dobre praktyki e
na koncu rozdziatu (str. 32) znajdziesz zdjecia dobrych P

praktyk — wykorzystaj je jako inspiracje do stworzenia picknej witryny
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Czym charakteryzuje sie klasycyzm?

To reakcja na bogactwo i przepych poprzednich epok. Cheé powrotu do starozyt-
nych wzorcéw pigkna i antycznych proporcji cesarstwa rzymskiego. To kompozycja
i symetria. Réwnowaga i trwatos¢. Antyk i odrodzenie. To harmonia i spokéj.
Ksztalt i $wiatto. Kolumny i pilastry. Tympanony i portyki. To fasada wyrazona

przez subtelne ptaskorzezby i proste, tagodne linie.

Klasycyzm (1750-1850) to wezesna forma historyzmu, w ktérej dominujg formy
antyczne. Fasady rozrzezbione sg przez tympanony, pilastry i kolumny w porzadkach
antycznych: doryckim, joriskim, korynckim, toskariskim Iub kompozytowym. Elewacje
cechuje symetria, czesto podkreslona przez balkony lub dekoracyjne, tréjkatne szczyty.

Klasyczne proporcje wywotuja wrazenie monumentalizmu i dostojnosci.

O Piotrkowskiej Michat Urbaniak:

Woczoraj: [...] przezytem duzo na, przez i dzigki Piotrkowskiej.
Dla mnie to zawsze byta taka 5th Avenue. Najwazniejsze miejsce
w miescie. To tutaj gratem jazz.

Dzi$: Po 19 latach nieobecnosci [...] kiedy wyszedtem

po koncercie na Piotrkowskq, ktéra nieoczekiwanie stata

sie mata, normalnie sie pobeczatem. Jeszcze za stabo

brzmiq podwérka tej ulicy. Jestem globtrotterem, ktéry wszedzie
czuje sie dobrze. | dobrze wspomina Piotrkowskgq.

Jutro: Oprécz rozrywki powinno jeszcze cos byé, cos istotniejszego.

J. Janik, U. Krajewska (red.), Ulica Piotrkowska — spacer pierwszy, Wydawnictwo Jacek Kusiniski, 2008

klasycyzm
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Gtéwne zatozenia stylu

Czym charakteryzuje si¢ klasycyzm?

Il
Il

s ANNRRNNRNARRRRRRRRRRNRRNARE
7 T
1 1

Ml

T
I
I

= . = = ‘ =

Hﬂ i %ﬂnfjmﬁ | AH

I ||

L
TIITH —P%u
I

Jak zaprojektowaé witryne mojego lokalu?

Znajdziesz tu wskazéwki, jakg kolorystyke i materiaty mozesz stosowa¢ w projekcie witryny.

Bazuj na kolorystyce elewacji.

Poziom parteru Witryna

Ksztatt Ksztatt
- nie zmieniaj elementéw dekoracyjnych, takich jak detale - projektuj stolarke o prostych, klasycznych profilach
architektoniczne lub boniowanie z szerokg belka Slemienng (ozdobny element witryny,
(® w kamienicy pod nr. 44 sugerujemy odtworzenie o rozbudowanym, bogatym profilu — wedlug materiatéw
oryginalnego boniowania archiwalnych lub nadal istniejacej historycznej stolarki okiennej)
(® w kamienicach pod nr. 4 i 9 sugerujemy odtworzenie

detalu architektonicznego Materiat

- nie zmieniaj istniejacego materiatu elewacyjnego ©) sugerujemy zastosowanie szklenia klejonego,
wejscie do lokalu — schody

- stosyj jeden wybrany material do wykonania schodéw

antywlamaniowego, klasy minimum P2

wejsciowych — np. lastriko, granit, kamien Kolorystyka
ie stosuj terakoty - stolarka drewniana — np. dab, orzech, cyprys, afromozja,
palisander, teak, wenge, grusza, mahorn
Kolorystyka

- wrazie braku jej opisu — wedtug materialéw archiwalnych

- kolory stonowane, neutralne — np. kos¢ stoniowa,
czern, bez, szaro$¢, braz

i badan stratygraficznych

() dopuszezamy odswiezenie elewacii catego parteru

(@ nie maluj elewacji w obrebie tylko jednego lokalu,

a kazdg zmiang kolorystyki konsultuj z Miejskim

Konserwatorem Zabytkéw

klasycyzm

'\_‘ \‘:\
N R - - kY
'\." \'\
N D
N NN TN N
X W o PSRN Do %O
3 o, o o M T M S i g o gy oD % Sl ® O I
) 2 oehine e
B L i e e e A T W o
o y. . S RS . :
. . e - T 2
) ﬁ\\ .. ™, ™ 5 " . : Il - .
R, - BN IR . i) A, .
~ AR BORAN, R BN -
., LR N N ) =, AR N .
. s 3 " . - LR ™, -,
" , " . ~ . o W "
% " AR R R, R s o T . 3 3
. . . o o % 02 e e . o
3 A - o DLINNOLY e
D - A - e N %a 0D Ty ‘ 2 2
9 . ", N oy
\\ N N . N o St \: .
© K a ~ .
: " = N Sl B
N N - - : " \M o e "\\ o : b

IR

N )

A\ NI

;H\;\; 3:
\ \ “‘\'z:ﬁ * \ NN
N N I o SRR
0 NN
\ - \ &

-

Z /fffffffffffffffiﬁ/

LSS
s

",

e e T

A R ot W OSSR A R R Ry,

~~~~~ }\ N 1 \ RN

........ N

\\\\\\\ T

\W\\\\&\\\N N N

RN ) :kx\ ........... T : \



Gtéwne zasady
- Umieszczaj elementy reklamowe tylko w pasie reklamowym lub na szkleniu witryny,

W jaki sposéb podzieli¢ witryne? Gdzie moge umieszczaé reklamy, a gdzie jest to zabronione?
- stosuj tylko 2-3 elementy reklamowe (np. litery przestrzenne + naklejke),
- zadbaj o odpowiednie o$wietlenie wewnetrzne i ekspozycje witryny, zeby nada¢ jej wyjatkowy charakter,

- utrzymuj swoja wystawe w nalezytym porzadku i schludnosci.

podziat okna witryny podziat okna witryny z otworem drzwiowym 01 przeswit bramowy (patrz str. 35) 05 reklama na szkleniu (patrz str. 33)
“ X nie umieszczaj reklam na zwieficzeniu ani wewnatrz przeswitu bramowego * nie umieszczaj naklejek zajmujacych wigcej niz 6% powierzchni szklenia
stosuj prostg witryne z masywna belkq slemienng 01 rama witryny o klasycznym, prostym profilu 01 mozesz stosowac ozdobne szerokie ramy witryny 03 plyciny w drzwiach réwno z wysokoscia cokotu 02 pas reklamowy * nie umieszczaj naklejek w dowolnym miejscu witryny

projektuj dolng i gérna powierzchni¢ okna witryny bez dodatkowego 02 umieszczaj belke slemienng na ok. 2/3 wysokosci catego otworu, 02 podziaty ramy catej witryny znajduja si¢ na jednej wysokosci (@ drzwi mogg stanowi¢ element dekoracyjny, nie umieszczaj no$nikéw reklamowych nad poziomem parteru nie umieszczaj plakatéw ani kartek na szybie
podziatu, podziat pionowy sugerujemy tylko ze wzgledéw dzielac szklenie na 2 czgsci zdobienia w postaci ptycin znakomicie podkreslaja klasycystyczny nie umieszczaj reklam poza pasem reklamowym ani powierzchnig szklenia 06 wysiegnik (patrz str. 36)
konstrukeyjnych (po przekroczeniu 4 m* powierzchni szklenia) 03 zdobiona, masywna belka §lemienna zgodna ze stolarka okienng charakter budynku 03 litery przestrzenne (patrz str. 32) nie umieszczaj wysiggnikéw ponizej poziomu pasa reklamowego
na elewacji lub z materiatami archiwalnymi — zawsze znajduje si¢ dostosuj wielkos¢ liter przestrzennych do wymiaréw pasa reklamowego * nie umieszczaj wysiggnikéw na réznych wysokosciach
na tym samym poziomie co belka nad drzwiami * nie umieszczaj nad witryng liter przestrzennych w przypadku montazu markizy 07 szyld (patrz str. 35)
: 04 nosniki reklamowe * nie stosuj szyldéw o niejednakowych wymiarach i niedopasowanych

06 @
WL ORI ||
[ ] \ \

nie stosuj kasetonéw ani szyldéw reklamowych do wielkosci boniowania (jesli wystepuje)

nie zastaniaj reklamami detali architektonicznych ani okien —

HH uuHH sq wizytowka kamienicy
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jak witryna powinna wygladaé w kontekscie catej elewacji? @ : 01 wysiegnik (patrz str. 36) 05 szyld (patrz str. 35)
dOb rze * umieszczaj wysiegnik w poziomie pasa reklamowego — *+ montuj po obu stronach przeswitu bramowego
* zwréé uwage na kompozycje witryny (pamigtaj, ze jest ona ogladana min. 20 cm od krawedzi ramy witryny + dla kazdego lokalu w podwérku obowiazuje jeden szyld

L
L

dostosuj wielko$¢ szyldu do wielkosci boniowania

jesli elewacja jest symetryczna, zachowaj ten uktad + umieszczaj wysiegnik od zewngtrznej strony witryny pamigtaj, ze szyldy tworza razem kompozycje, dlatego wszystkie
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powinny mie¢ jednakowe wymiary (szeroko$é¢, wysokos¢, dtugosc)

1 1
zachowaj jednolita wysokos¢ cokotu i witryn ‘ ‘ ‘ ‘ : 02 litery przestrzenne (patrz str. 32)

[ [T \ [ [ T T1 [ [, f = 1l [ [ [ ] \ [ [ [ 1

zachowaj jednolity podziat na gérna i dolng powierzchnie szklenia ] I

na cale elewacji T ] | ] | ] \. ;\ Q Q
b= - ey, i
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* umieszczaj litery w pasie reklamowym — centralnie nad witryna ©) jesli przeswit bramowy ma detale architektoniczne, szyldy umieszczaj

@jcéh wysokos¢ pasa reklamowego jest mniejsza niz 30 cm, tylko od wewngtrznej strony przeswitu

nie stosuyj liter przestrzennych —w tym przypadku proponujemy zastosowanie 06 reklama na szkleniu (patrz str. 33)

naklejek reklamowych z folii lub pleksi, umieszczonych na szkleniu, lub liter * umieszczaj ja w formie naklejki (usytuowanej centralnie

MH uuHH wewngtrz witryny lub w pasie dolnym)
\ ‘ | \

{

L L

03 gablota (patrz str. 38) maks. powierzchnia naklejki to 6% powierzchni szklenia
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[ 1 * umieszczaj menu dla lokali gastronomicznych w gablocie godziny otwarcia umieszczaj centralnie na drzwiach wejsciowych
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[T na elewacji budynku

nie zakrywaj detali architektonicznych
@ w przypadku dekoracyjnej elewacji umieszczaj menu wewnatrz lokalu,

za szyba — na tablicy widocznej z ulicy

w formie naklejki lub za szybg — jako tabliczke widoczna z ulicy
07 markiza (patrz str. 34)
* logo i nazwe umieszczaj tylko na lambrekinie

@ nie umieszczaj nazwy ani logo lokalu na markizie
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01 gzyms ml(;dz_vkondygnacyjn_v wyznacza gorng granice M N ‘ ‘

Nazwa

e i 04 stojak z menu (patrz str. 37)
L L ‘ — N . stosuj tylko w lokalach gastronomicznych
L -1 it Lbepacic Nazwa . L. . .
i S obowiazuje jeden stojak dla jednego lokalu

==
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~

partcru i pasa rcklam()wcg()

02 wszystkie witryny na elewacji powinny by¢ jednakowej wysokosci 03 wysokos¢ cokotu wyznaczono na podstawie materiatéw archiwalnych, 04 stosuj witryny drewniane lub aluminiowe 06 wieszaj tablice informacyjne (zakaz wjazdu, numeracj¢ budynku) .
(okreslonej na podstawie materiatéw archiwalnych) oraz mieé nie zmieniaj jej 05 jezeli na elewacji parteru pojawiajg si¢ detale architektoniczne, w prawym gérnym rogu przeswitu bramowego lub bramy : @ @ @
jeden styl podziatu ramy na gérna i dolng powierzchnie szklenia nie zastaniaj ich : .



Jak powinny wygladaé reklamy mojego lokalu?

klasycyzm

o Litery przestrzenne Reklama na szkleniu
\.\\\\\\\\\ \ N ) .. \,. .\‘.._ ': .................................................................................................................................................................. ...................................................................................................................................................................
R e o i : pojedyncza witryna lokal z kilkoma witrynami ¢ 01 jesli wysoko$¢ pasa reklamowego nie przekracza 30 cm, 03 naklejka w pasie dolnym
: zrezygnuj z montazu liter przestrzennych —w tym przypadku + wysokos¢ naklejki — maks. 40 cm
¢ 01 zachowaj odlegtos¢ min. 10 cm od zewngtrznych linii * jezeli lokal sktada si¢ z kilku witryn, catkowita szerokos¢ logo z liter proponujemy zastosowanie naklejek reklamowych z folii lub liter * pamigtaj, zeby naklejki nie przystaniaty ekspozycji sklepu —

wyznaczajacych pas reklamowy przestrzennych réwna si¢ szerokosci sumy witryn — wtedy umieszczaj : przestrzennych z pleksi umieszczonych w gérnym podziale szklenia to ona ma odgrywac najwazniejsza role

O dla witryn tukowo zakoniczonych odlegtos¢ 10 cm liczona jest litery centralnie wzgledem catej elewacji : 02 naklejka w formie liter z nazwg lokalu, umieszczona centralnie ©) powierzchnia naklejek — maks. 6% powierzchni
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szerokos¢ pasa reklamowego
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ymetrii ymeti

Ksztatt Ksztatt
- uzywaj czcionek zaréwno prostych, skromnych, jak - uzywaj zaréwno ozdobnych, jak i prostych czcionek

i ozdobnych — dobierz styl do witryny Twojego lokalu - czcionki nosnikéw reklamowych dla lokalu powinny

mie¢ jednakowy kréj

Materiat
- dibond Materiat
- styrodur - folia okienna matowa (szroniona)
- pleksi - pleksi

+ aluminium
+ drewno
- szklo

Kolorystyka
- kolory neutralne — bez, biel, szaro$¢, grafit, czeri

Nk

(© dopuszcza si¢ stosowanie innych koloréw za zgoda i, ) . e -
w miejscu, w ktérym nie byto mozliwosci umieszczenia liter przestrzennych,

Kolorystyka Miejskiego Konserwatora Zabytk(’)w zastosowano naklejki w pasie gérnego szklenia - doskonale spetniaja role
- kolory neutralne — np. ko$¢ stoniowa, czern, bez, braz, nosnika reklamy
szaro$¢, grafit
- kolory metali — np. ztoto, patyna, srebro
(@ kolorystyka wszystkich nosnikéw reklamowych
powinna by¢ spéjna
(® dopuszcza sig stosowanie koloréw mocnych i jaskrawych
za zgoda Miejskiego Konserwatora Zabytkéw
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mimo réznorodnosci wzoréw kazdy z zaprezentowanych projektéw liter

przestrzennych sprawdzitby si¢ w klasycyzmie — bogata czcionka o zaokraglonych

ksztattach kontrastuje z pionowymi i poziomymi podziatami obecnymi

w klasycyzmie, a prosta, regularna oddaje zatozenia stylu przykiad zastosowania naklejki w pasie dolnym
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Markiza

01 logo lub nazwe lokalu umieszczaj tylko na lambrekinie
02 w kazdej witrynie lokalu montuj takie same markizy

03 dostosuj szerokos¢ markizy do otworu okiennego

Ow przypadku wysokich witryn (ok. 4 m) dopuszcza si¢ montaz markiz
w $wietle otworu okiennego na poziomie belki §lemiennej

Ow przypadku montazu markizy nie umieszczaj nad nig

liter przestrzennych

wysokos¢ podwieszenia markizy

po otwarciu —min. 250 cm

szeroko$¢ markizy = szerokos¢ witryny

Ksztatt
- umieszczaj markizy balkonowe lub tarasowe
- markize mocuj w otworze okiennym

Materiat
- tkaniny tekstylne — akrylowe

Kolorystyka
- kolory jasne, niejaskrawe — tworzace sp6jna catosé
z kolorystyka elewacji
dopuszcza si¢ stosowanie ciemnych lub kontrastujacych
markiz za zgoda Miejskiego Konserwatora Zabytkéw

dobranie kolorystyki markiz do elewacji daje wrazenie fadu i elegancji

+ tylko dla lokali znajdujacych si¢ w oficynach _———
i podwoérkach =
* szyld mozesz montowa¢ po obu stronach Wﬂ’
przeswitu bramowego ™
I—
+ dla kazdego lokalu w podwérku obowigzuje —_—
jed 1d
eden szyld =]
] ) —
@jcéli przeswit bramowy ma detale L =]
architektoniczne, szyldy nalezy umieszczad

od wewnetrznej strony przeswitu

wymiary dla elewacji boniowanych

% i+ zdefiniuj maksymalne wymiary szyldu:

— wysokos¢ szyldu — maks. wysokos¢ boni
minus 4 cm
— szeroko$¢ szyldu — maks. szeroko$¢ boni

minus 4 cm

odlegtos¢ od krawedzi $ciany — min. 2 cm

Nazwa
| min, 2 cm
X

|

min. 2cm

Nazwa

LS GRIO Ol & GG 1o

il il
il illi

wymiary dla elewacji gtadkich

* wysokos¢ szyldu — maks. 40 cm

* szeroko$¢ szyldu — maks. 60 cm

L * odstep od krawedzi $ciany — min. 5 cm
L : * montuyj szyldy w réwnej odlegtosci —
= co3cm
£ £
%
0 3cm Nazwa "
£ c
£ X IS

.
——— Nazva

Ksztatt

- stosuyj szyldy proste w formie, pozbawione zdobien

- stosuyj szyldy o jednakowych wymiarach i stylistyce — dzigki temu
beda bardziej czytelne (dopasuj wymiary do miejsca podwiesze-
nia szyldu, pozostaw min. 5 cm odsunigcia od krawedzi)

narzucone wymiary ani forma nie dotycza szyldéw

zewnetrznych, ktérych wyglad reguluje prawo (np. w odniesieniu
do kancelarii notarialnych, przychodni, praktyk lekarskich,
urzedéw, szkét publicznych)

Materiat

tto

- pleksi

- szklo

- blacha ocynkowana
- laminat grawerski
litery

- pleksi

- grawer

- folia

Montaz
- na kotkach z dystansem
- w listwach

Kolorystyka

tto

- szklto bezbarwne, mrozone

- pleksi bezbarwne, mrozone

- kolory metali

- kolory neutralne (biel, szaro$¢, bez)

litery

- kolory neutralne — np. biel, czern, szaros¢, braz, bez

- kolory metali — np. zloto, patyna, srebro, stal
(® dopuszcza si¢ inne kolory po otrzymaniu zgody
Miejskiego Konserwatora Zabytkéw

szyldy wykonane w jednym stylu tworza zwartg i czytelng kompozycje,
dzigki czemu sg tatwiejsze w odbiorze

35
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Wysiegnik

wysiegnik wiszacy
+ szyld / semafor — 60x40 cm

+ catkowite wymiary (z podkonstrukeja) — 80x65 cm

01 podkonstrukeja

02 szyld / semafor

* montuj wysiggnik tak, zeby poziomy element podkonstrukeji mocowania :
znajdowat si¢ w pasie reklamowym

+ odlegtos¢ od krawedzi zewngtrznej witryny do osi wysiggnika — min. 20 cm  :

01 podkonstrukcja mocowania

02 rama witryny

\WA\

I\

I
il

odlegtosc od poziomu

posadzki do dolnej krawedzi

A B |

wysiegnika — min. 250 cm

[ ]

y/

wysiegnik mocowany trwale
L. szyld / semafor — 60x40 cm

- catkowite wymiary (z podkonstrukgja) — 80x75 cm

01 podkonstrukeja
02 szyld / semafor

Ksztatt
podkonstrukcja
- wykonana z wygietych elementéw stalowych (metaloplastyka)
szyld / semafor
- wiszacy szyld / semafor promujacy Twoja dziatalnos¢ projektuj jako tabliczke
- sugerujemy ksztalt prostokatny lub owalny
* dopuszcza si¢ wysiegnik z podswietleniem wewnetrznym
(nie stosuj diod, $wiatet ledowych ani pulsujacych)
() dopuszcza si¢ stosowanie innego ksztattu, zgodnego z polityka
i logo firmy, za zgoda Miejskiego Konserwatora Zabytkéw
(© wysiegnik wieszaj w pasie reklamowym tak, zeby byt widoczny
z ulicy, podane przyktady traktuj jako inspiracje

Materiat

podkonstrukcja

- profil stalowy wykonany w technice metaloplastyki
szyld / semafor

- pleksi

+ dibond

« blacha

Kolorystyka

podkonstrukcja

- kolory metali

- kolory neutralne — biel, czern, szaro$¢, braz, bez, grafit

szyld / semafor

- kolory neutralne — biel, czern, szaro$¢, braz, bez, grafit
(® dopuszcza si¢ stosowanie innych koloréw za zgoda
Miejskiego Konserwatora Zabytkéw

wysiegnik dobierz do stylu witryny Twojego lokalu — podkonstrukcje wykonaj
technika metaloplastyki, jak na zaprezentowanych przyktadach

Stojak z menu

01 gablotka
02 podkonstrukcja — nogi

Wymiary

gablotka

+ 50x42 cm
podkonstrukcja — nogi
- wysokos$¢ — 115 cm

Ksztatt
- dos¢ prosty styl, ktéry pasuje do bogatych
witryn klasycystycznych

Materiat

gablotka

- z drewna, odporna na warunki atmosferyczne,
przykryta pleksi lub szklem

podkonstrukcja — nogi

- drewno

Kolorystyka

ramy gablotki

+ kolor drewna

- kolory neutralne — np. bez, biel, szaros¢, grafit, braz, czern
podkonstrukcja — nogi

+ kolor drewna

- kolory neutralne — np. bez, biel, szaros¢, grafit, braz, czernii

©) kolorystyka stojaka z menu i wysiggnika powinna by¢ spéjna

==

stojak z menu wykonany z drewna

37
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+ gablote umieszczaj pionowo lub poziomo, centralnie wzgledem

miejsca podwieszenia na elewacji ]

* staraj si¢, zeby centralny punkt gabloty byt na poziomie wzroku cztowieka — =

ok. 160 cm

@jcéli szeroko$¢ miejsca na gablotke jest mniejsza niz 60 cm,

menu umieszczaj wewnatrz lokalu

min. 10 cm min. 10 cm

- PR

_|
|
Il
L'
I

maks. 60 cm

maks. 40 cm srodek gabloty na wysokosci 160 cm

Wymiary
+ maks. 60x40x12 cm

Ksztatt
- prosty klasyczny lub z elementami dekoracyjnymi, nawiazujacymi
do detali architektonicznych kamienic klasycyzujacych

Materiat

rama

+ drewno

+ metal

szyba

- szklo bezpieczne

Kolorystyka

rama

- kolor drewna (spéjny stylistycznie i kolorystycznie z witryng)

- kolory stonowane — kos¢ stoniowa, czerri, szaro$é, bez, braz,
krem, zloto, srebro

szyba

« szklo bezbarwne

gablota moze by¢ prosta, klasyczna lub zdobiona

Ekspozycja i oswietlenie

- Utrzymuj elementy widoczne z ulicy w nalezytym
tadzie i porzadku,

- schludne wnetrze witryny jest najlepszym srodkiem
komunikacji miedzy klientem a sprzedawca,

- ciekawa ekspozycja jest w stanie na tyle skutecznie
przyciagnac uwage patrzacego, zeby zacheci¢ go do wejscia
do lokalu,

- projektujac wystawe sklepu/restauracji, skorzystaj
z przyktadéw dotyczacych prezentacji towaréw
i ustug (str. 111).

spraw, zeby witryna Twojego sklepu zwracata na siebie uwage zaréwno
w dzien, jak i w nocy

Neony

Oswietlenie neonami moze by¢ stosowane tylko dla lokali
otwartych w godzinach nocnych.

Wymiary

- dostosuj wymiary neonu do danej lokalizacji

- stosuj zasady dotyczace liter przestrzennych, kiedy neon
montowany jest ptasko na elewacji lub w $wietle witryny

- odlegtos¢ od poziomu posadzki do dolnej krawedzi neonu
podwieszanego prostopadle do elewacji — 250 cm

- jesli neon wieszany jest prostopadle, obowiazuja wymiary jak
dla szyldu semaforowego

Ksztatt
- stosuj rury szklane wygiete w ksztalt liter lub znakéw graficznych

Materiat
- rury szklane wypelnione gazem

Kolorystyka
- kolory dostepne dla danej technologii — np. zielen, biekit,

réz, czerwien, pomarancz

neony to $wietlne no$niki reklamowe w formie potaczonych szklanych
rurek, ktére tworzg napis $wietlny
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Dobre praktyki

||

= . = -

nazwe sklepu umieszczono na wysuwanym lambrekinie

mimo braku liter przestrzennych inne noéniki reklamowe (naklejki) sa bardzo dobrze widoczne i rozpozanawalne

wszystkie nosniki reklamowe s3 ujednolicone (maja takg sama kolorystyke, pisane sg taka samg czcionka), dzigki czemu cata kompozycja witryny jest bardzo czytelna

w witrynie nie ma innych no$nikéw reklamowych oprécz niewielkiego napisu na szybie, liczy si¢ wystawa, ktéra dzigki duzym przeszkleniom jest bardzo
dobrze wyeksponowana
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Nawigator, czyli jak to dziata

Czym charakteryzuje si¢ historyzm i czym rézni si¢ od eklektyzmu?
zapozngj si¢ z zalozeniami stylu zawartymi we wstepie

Jak zaprojektowa¢ witryne mojego lokalu?
zacznij od elewagji (str. 60) — czy jest symetryczna, czy ma detale?
zapozngj si¢ z zasadami dotyczacymi tworzenia witryny w kontekscie calej elewacji
przeanalizuj jej wymiary i elementy
czy jest cokét — jesli tak, jaka ma wysokos¢?

Co to jest belka slemienna?
kiedy nie rozumiesz terminéw, positkuj si¢ stowniczkiem ze str. 7

Jakie materiaty moge stosowacé?
informacje znajdziesz na str. 41 w czesci ,Materiaty”

Gdzie moge umieszczaé reklamy, a gdzie jest to zabronione?
na str. 43 oméwiono zagadnienia dotyczace lokalizacji reklam,
znajdziesz tam rysunki:
* na pierwszym na czerwono 0znaczono, co jest zabronione
- na drugim wskazano, jak prawidtowo wybiera¢ i umieszczaé nosniki reklamowe

Jak powinny wygladaé reklamy mojego lokalu?
na str. 44 opisano dozwolone elementy reklamowe
(ich wymiary, kolorystyke, materiaty)

Dobre praktyki
na koncu rozdziatu (str. 52) znajdziesz zdjecia dobrych
praktyk — wykorzystaj je jako inspiracje do stworzenia picknej witryny

Czym charakteryzuje sie historyzm
i czym rézni sie od eklektyzmu?

To szmery i szumy przesztosci. Kalejdoskop szeptéw minionych epok. To romantyczna
tesknota za nieuchronnie przemijajaca historig. Potrzeba powrotu. To samotnos¢

i prostota. Niepewno$¢ i rozmaito$¢. Swoboda i pragnienia, architektura czerpiaca

ze skarbnicy bezpowrotnie utraconej przesztosci.

Historyzm (1850 do I ¢wieréwiecza XX wieku) to powr6t do stylistyki minionych
epok — wzoréw charakterystycznych dla romanizmu, gotyku, renesansu czy baroku.
Inspiracje historycznymi stylami ograniczaja si¢ jednak czesto do stylizacji detalu
i dekoracji natozonej na elewacje XIX-wiecznej kamienicy.

Eklektyzm (1850 do I éwieréwiecza XX wieku) to faczenie rozmaitych nurtéw
architektonicznych w jednej budowli poprzez krzyzowanie elementéw dekoracyjnych,
ktére pochodzg z réznych epok stylowych — czgsto sprzecznych ze soba estetycznie.

W efekcie powstajg zaskakujace i bogate elewacje o nietuzinkowej kompozycji.

O Piotrkowskiej Jerzy Grohman:

Weczoraj: Piotrkowska byta zawsze najtadniejszq ulicq w todzi i miata piekne
sklepy. Widywato sie na niej eleganckie panie i swietnie ubranych panéw. [...]
To wszystko byto bardzo malownicze.

Dzis: Przy ulicy Piotrkowskiej staty i do dzis stojq piekne kamienice.

Dalej staty dos¢ smutne domy.

Dzis sq jeszcze smutniejsze bo sq zaniedbane...

Jutro: Piotrkowska byta zawsze najtadniejszq ulicq w todzi...

J.Janik, U. Krajewska (red.), Ulica Piotrkowska — spacer pierwszy, Wydawnictwo Jacek Kusinski, 2008

historyzm / eklektyzm
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® sugerujemy zastosowanie szklenia klejonego,

antywlamaniowego, klasy minimum P2
palisander, teak, wenge, grusza, mahon

jest budynek (elewacja)

rama witryny

- dostosuj podzial ramy witryny do stylu, w jakim wykonany
elewacji budynku

- projektuj stolarke nawigzujac do detali architektonicznych
- stosuj stolarke drzwiowa wzbogacona o zdobne plyciny
- kolory stonowane, neutralne — np. ko$¢ stoniowa, bez, szaros¢, braz

minimalizm — zeby osiggnq¢ efekt kontrastu
- projektuj prosta rame z drobnymi elementami ozdobnymi

- stolarka drewniana — np. dab, orzech, cyprys, afromozja,

- postaw na masywnos¢ stolarki i bogate zdobienia
dostosuj kolorystyke swojej witryny do kolorystyki elewacj,

stylizacja — zeby osiggnq¢ podobieristwo
bazujac na materiatach archiwalnych

« stolarka drewniana
« stolarka aluminiowa
Kolorystyka

Witryna
Ksztatt
Materiat

nie ozdobnej czcionki

owal

zdabiajg witryne, zastos
onych posrodku elewacji wprowadza

ci okna o

(@ nie maluj elewacji w obrebie tylko jednego lokalu,
cy

(© dopuszezamy odswiezenie elewacii catego parteru
kazda zmiane kolorystyki konsultuj z Miejskim

architektoniczne lub boniowanie
@ w kamienicach pod nr. 5, 8,23, 84 i 125 sugerujem
p geruyjemy

odtworzenie oryginalnego boniowania elewacji

i badan stratygraficznych
Konserwatorem Zabytkéw

Jak zaprojektowaé witryne mojego lokalu?

Znajdziesz tu wskazowki, jaka kolorystyke i materialy mozesz stosowaé w projekcie witryny.

Bazuj na kolorystyce elewacji.
- nie zmieniaj elementéw dekoracyjnych, takich jak detale

- stosyj jeden wybrany material — np. lastriko, granit, kamien
- w razie braku jej opisu — wedlug materiatéw archiwalnych

- nie zmieniaj istniejacego materialu elewacyjnego
(@ nie stosuj terakoty

wejscie do lokalu — schody
przyktad witryny minimalistycznej wkomponowanej w boniowany

parter kamieni
w literach przestrzennych umieszcz

tad i harmonig

Poziom parteru
Kolorystyka
podziaty gérnej czes

Ksztatt
Materiat

dobnymi glowicam
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akcentowana jest bardzo dekoracyjnymi
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° ° Ve ° o 7 ° ° ° e ° ° ° Gtéwne zasady
W Jakl SPOSOb pOdZIGIlC Wltryne? GdZIG moge umieszczacC reklamy, a gdZIG jeSt tO Zabronlone? - Umieszczaj elementy reklamowe tylko w pasie reklamowym lub na szkleniu witryny,
- stosyj tylko 2-3 elementy reklamowe (np. litery przestrzenne + naklejke),
y ty ty P yp JKe
- zadbaj o odpowiednie o$wietlenie wewnetrzne i ekspozycje witryny, zeby nadaé jej wyjatkowy charakter,
- utrzymuj swojg wystawe w nalezytym porzadku i schludnosci.

stylizacja - zeby osiggnaé¢ podobienstwo minimalizm - zeby osiaggna¢ efekt kontrastu : : 01 pas reklamowy 04 reklama na szkleniu (patrz str. 53)
“ X * nie umieszczaj no$nikéw reklamowych nad poziomem parteru * nie umieszczaj naklejek zajmujacych wigcej niz 6% powierzchni szklenia

* stosuj masywna i bogato zdobiong rame witryny, nawiazujaca detalami 01 podzialy ramy caltej witryny znajduja si¢ na jednej wysokosci nie umieszczaj reklam poza pasem reklamowym i powierzchnig szklenia nie umieszczaj naklejek w dowolnym miejscu witryny
do detali budynku, oraz stolarke¢ drzwiows ze zdobionymi ptycinami 02 rama witryny o klasycznym, prostym profilu : : 02 litery przestrzenne (patrz str. 52) * nie umieszczaj plakatéw ani kartek na szybie

* projektuj dolng i gérng powierzchni¢ okna witryny bez dodatkowego : : * dostosuj wielkos$¢ liter przestrzennych do wymiaréw pasa reklamowego 05 wysiegnik (patrz str. 56)
podziatu, sugerujemy podziat pionowy tylko ze wzgledéw = : * nie umieszczaj liter przestrzennych nad witryng w przypadku * nie umieszczaj wysiggnika ponizej poziomu pasa reklamowego
konstrukeyjnych (po przekroczeniu 4 m? powierzchni szklenia) 01 : montazu markizy * nie stosuj wysiggnikéw o wymiarach innych niz podane

©) dopuszczamy mozliwos¢ dodatkowych podziatéw gérnej powierzchni

@ o1 @ 03 nosniki reklamowe * nie umieszczaj wysiggnikéw na réznych wysokosciach

1 * nie stosuj kasetonéw ani szyldéw reklamowych 06 szyld (patrz str. 55)

= I D | e l e Il [ = E}“ | =] i == l ‘ * nie zastaniaj reklamami detali architektonicznych ani okien — * nie stosuj szyldéw o niejednakowych wymiarach
j;, ‘:L‘, J:,‘ ‘:L‘, J:,‘ \’ ‘:L ;t J:,‘ ‘:L‘, j:,‘i sg wizytéwka kamienicy i niedopasowanych do wielkosci boniowania (jesli wystepuje)
) ] ) ] ) e e } ) e o e 1 ) ]y e ] @\:{:ﬂ;uﬂ O
1 I ! I 1 I 1 I 1 I 1 I

okna (zgodnych z podziatem stolarki okiennej na elewacji lub bazujacych

1/3
*

na materiatach archiwalnych)

fB

Ol]
Hl

01 ozdobne, masywne ramy i bogato zdobiony stupek witryny odtwarzaj,
J J 5 J J J

bazujac na materiatach archiwalnych

02 umieszczaj belke slemienng na ok. 2/3 wysokosci catego otworu,

10 0] 0]

R A —

dzielac szklenie na 2 czgsci

03 staraj si¢ zeby plyciny w drzwiach znajdowaty si¢ na wysokosci cokotu
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jak witryna powinna wygladaé w kontekscie catej elewacji? @ Q @ : 01 wysiegnik (patrz str. 56) 04 markiza (patrz str. 54)
dOb rze * umieszczaj w poziomie pasa reklamowego, w odlegtosci min. 20 cm * umieszczaj logo i nazwe tylko na lambrekinie markizy

* 2wré¢ uwage na kompozycje witryny (pamigtaj, ze jest ogladana | 0 L0 I L U L T L 0 Yl 0| L] 0 L1 od krawedzi ramy witryny nie umieszczaj nazwy ani logo lokalu na markizie
w kontekscie catej elewacji — zadbaj o harmonie) @J‘ D) ‘ ‘@ @‘@‘ ) ‘ ‘@ “El ‘@‘ @) H@ “E”@ % ‘@ “E”@ ‘E:” @ @‘@‘m“ @ @‘@‘ D) ‘@ El : . + stosuj tylko jeden wysiggnik (patrz str. 56) dla lokalu 05 stojak z menu (patrz str. 57)
+ jesli elewacja jest symetryczna, zachowaj ten uktad i i L i - = [ - = - 1 | i ‘ L i I : * umieszczaj wysiegnik (patrz str. 56) od zewnetrznej strony witryny + stosuj tylko w lokalach gastronomicznych
+ zachowaj jednolita wysoko$¢ cokotu i witryn . // \ 02 litery przestrzenne (patrz str. 52) * obowigzuje jeden stojak na jeden lokal
+ zachowaj jednolity podziat na gérng i dolng powierzchnig szklenia © * umieszczaj je w pasie reklamowym centralnie nad witryng 06 gablota (patrz str. 58)
na catej elewacji :‘\A\J L/ ﬁ_ ﬁ H\ M@E&EA 1 L/L/ @ @ ® jesli wysokos¢ pasa reklamowego jest mniejsza niz 30 cm, nie stosuj * umieszczaj menu dla lokali gastronomicznych w gablocie
‘ ‘ l:l liter przestrzennych; w tym przypadku proponujemy zastosowanie naklejek na elewacji budynku

1T

%‘ H ﬁﬁ‘:ﬂ H b‘\%‘ H t’?ﬁw I I \5{5\5‘ U Lﬁ \}fﬁ\"ﬂ‘ - L{f«‘%’%‘ \—M == reklamowych z folii lub pleksi, umieszczonych na szkleniu, * nie zakrywaj detali architektonicznych
@“ @‘H:C:” ‘j@ !‘@j‘ @“HI:C:” ‘j@ !‘@“‘ @‘Jmu‘@ !‘@j‘ @@@ “@ “@“‘ @“‘ ‘m‘ ‘j@ !‘@“‘ @“Hm”‘@ !‘@“‘ @“H ] lub liter wewnatrz witryny Ow przypadku dekoracyjnej elewacji umieszczaj menu
1 [ 1 I [ I 1 [ 1 I [ I 1 [ I 1

l: I 03 reklama na szkleniu (patrz str. 53) wewnatrz lokalu, za szyba — na tablicy widocznej z ulicy
; 3 * umieszczaj w formie naklejki (usytuowanej centralnie) lub w pasie dolnym

o 0 oL — VWO ] [ TWL[ Nazwa H
e — L

=)

powierzchnia naklejki — maks. 6% powierzchni szklenia

O
JDODA

I
] —
-
-
— |
-
]

_ T
- IR

]
= %% * umieszczaj informacje o godzinach otwarcia centralnie na drzwiach
’ \ | ! - @ wejsciowych w formie naklejki lub za szyba — jako tabliczke widoczng z ulicy
| . —
L] L] L] L] L | Vb -
] ) P Neazwah
01 gzyms mie¢dzykondygnacyjny wyznacza gérna granice elewacji 03 jesli na elewacji parteru znajdujg si¢ detale architektoniczne, 04 wszystkie witryny na elewacji powinny by¢ jednakowej wysokosci 05 wysokos¢ cokotu wyznaczona jest w oparciu o materiaty archiwalne, ‘ I ‘ [ ‘ [ / ‘ =
parteru i pasa reklamowego nie zastaniaj ich (okreslonej na podstawie materiatéw archiwalnych) oraz mie¢ jeden styl nie zmieniaj jej : -
02 wieszaj tablice informacyjne (zakaz wjazdu, numeracje budynku odziatu ramy na gérna i dolng powierzchnie szklenia 06 stosuj witryny drewniane lub aluminiowe : :
Y Y] ] )€ ) p ) gorng 4 p % i} yn) .

w prawym gérnym rogu przeswitu bramowego lub wejscia do budynku

historyzm / eklektyzm
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Markiza

;o1 dostosuj szeroko$¢ markizy do otworu okiennego
P 02w kazdej witrynie lokalu montuj takie same markizy

t 03 logo lub nazwe lokalu umieszczaj tylko na lambrekinie

wysokos¢ podwieszenia markizy

po otwarciu — min. 250 cm

02

~

szerokos¢ markizy = szerokos¢ witryny

Ksztatt
- stosuj markizy balkonowe, koszowe lub tarasowe
- markize mocuj w otworze okiennym

Materiat
- tkaniny tekstylne — akrylowe

Kolorystyka
- kolory jasne, niejaskrawe — tworzace sp6jna catosé
z kolorystyka elewacji
dopuszcza si¢ stosowanie ciemnych lub kontrastujacych
markiz za zgoda Miejskiego Konserwatora Zabytkéw

54

Ow przypadku wysokich witryn (ok. 4 m) dopuszcza si¢ montaz markiz + tylko dla lokali znajdujacych si¢ w oficynach @ jesti przeswit bramowy ma detale ¢ wynmiary dla elewacji boniowanych
w $wietle otworu okiennego na poziomie belki §lemiennej i podwérkach architektoniczne, szyldy nalezy umieszczaé * zdefiniuj maksymalne wymiary szyldu:
Ow przypadku montazu markizy nie umieszczaj nad nig : + szyld mozesz montowaé po obu stronach od wewnetrznej strony przeswitu — wysokos¢ szyldu — maks. wysokos¢ boni
liter przestrzennych przeswitu bramowego minus 4 cm
. dla kazdego lokalu w podwérku obowiazuje — szeroko$¢ szyldu — maks. szeroko$¢ boni
jeden szyld minus 4 cm

+ odlegtos¢ od krawedzi $ciany — min. 2 cm

03
j — 5
— S — ¢ ';f' I Nazwa
@@MU/\J/' _ ; \1 : S mlnfcm
] % z Nazwa
— —-
= — —- = RN
; — ) : wymiary dla elewacji gtadkich
g—’ = I * wysokos¢ szyldu — maks. 40 cm
] ] - e — : + szeroko$¢ szyldu — maks. 60 cm
L] ] [ 1 . od A
] ] — _ | odstep od krawedzi $ciany — min. 5 cm
] ] [ | S * montuyj szyldy w réwnej odlegtosci —
] C ] — co 3 cm
= =L — - : E
; - 3n  Nazwa -
|g E N E
Nazwa
Ksztatt Kolorystyka
- szyldy proste w formie, pozbawione zdobien tto
- stosuj jednakowe wymiary i stylistyke — dzigki temu szyldy - szkto bezbarwne, mrozone
beda bardziej czytelne (dopasuj wymiary do miejsca - pleksi bezbarwne, mrozone
podwieszenia szyldu, pozostaw min. 5 cm odsunigcia od krawedzi) - kolory metali — np. ztoto, patyna, srebro, stal
( narzucone wymiary ani forma nie dotyczg szyldéw - kolory neutralne — np. biel, szaros¢, bez, braz
zewnetrznych, ktérych wyglad reguluje prawo (np. w odniesieniu litery
do kancelarii notarialnych, przychodni, praktyk lekarskich, - kolory neutralne — np. biel, czern, szaro$¢, braz, bez
urzedéw, szkét publicznych) - kolory metali — np. ztoto, patyna, srebro, stal
(® dopuszcza si¢ stosowanie innych koloréw za zgoda
Materiat Miejskiego Konserwatora Zabytkéw
tto
- szkto lub pleksi
- blacha
- laminat grawerski
litery
- grawer
- naklejka
- pleksi
montaz
- na kotkach z dystansem
- w listwach
markizy koszowe najlepiej wygladaja w tukowo zakoriczonych oknach — jednakowe szyldy tworza spojna kompozycje, a tad i harmonia sprawiaja,
nadaja witrynom charakter ze szyldy sa czytelniejsze dla potencjalnego klienta

historyzm / eklektyzm
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Wysiegnik

wysiegnik wiszacy
+ szyld / semafor — 60x40 cm

+ catkowite wymiary (z podkonstrukeja) — 80x70 cm

01 podkonstrukcja

02 szyld / semafor

* montuj wysiegnik tak, zeby poziomy element podkonstrukeji mocowania :
znajdowat si¢ w pasie reklamowym
+ odleglos¢ od krawedzi zewnetrznej witryny do osi wysiegnika —

min. 20 cm

01 podkonstrukcja mocowania

02 rama witryny

odlegtosc od poziomu

posadzki do dolnej krawedzi D‘

wysiegnika — min. 250 cm

- AR

wysiegnik mocowany trwale
* szyld / semafor — 60x40 cm

+ catkowite wymiary (z podkonstrukejg) — 80x70 cm

01 podkonstrukcja

02 szyld / semafor

-

Ksztatt
podkonstrukcja
- wykonaj ja z elementéw stalowych wygietych technika
metaloplastyki — bogatych i stylizowanych wedtug detali
charakterystycznych dla epoki
szyld / semafor
- prostokatny, owalny, kwadratowy lub w formie znaku
graficznego firmy
(O dopuszcza si¢ stosowanie innego ksztattu, zgodnego
z polityka i logo firmy, za zgoda Miejskiego
Konserwatora Zabytkéw
(O wysiegnik wieszaj w pasie reklamowym,
tak zeby byt widoczny z ulicy

Materiat

podkonstrukcja

- profile stalowe ksztattowane technikq metaloplastyki
szyld / semafor

- pleksi

- dibond

- blacha

- drewno

Kolorystyka

podkonstrukcja

- kolory metali — np. ztoto, srebro, patyna

szyld / semafor

- kolory neutralne — np. biel, czern, szaro$¢, braz, bez, grafit
® dopuszcza si¢ stosowanie innych koloréw za zgoda
Miejskiego Konserwatora Zabytkéw

do bogatych elewacji pasuje stylizowany wysiegnik o réznych ksztattach

Stojak z menu

01 gablotka

02 podkonstrukcja — nogi

Wymiary

gablotka

+ 50x42 cm
podkonstrukcja — nogi
- wysoko$¢ — 115 cm

Ksztatt
- prosta stylistyka pasuje do bogatych witryn kamienic historyzmu
(zdjecie traktuj jako inspiracje)

Materiat

gablotka

+ drewno

- odporna na warunki atmosferyczne, przykryta pleksi lub szktem
podkonstrukcja

+ drewno

Kolorystyka

rama gablotki

+ kolor drewna

- kolory neutralne — np. bez, biel, szaros¢, grafit, braz, czeri
podkonstrukcja

+ kolor drewna

- kolory neutralne — np. bez, biel, szaros¢, grafit, braz, czeri

( kolorystyka stojaka i wysiegnika powinna by¢ spéjna

prosty ksztalt stojaka pasuje do elementéw historyzujacych
(dzigki zastosowaniu jednolitej kolorystyki)

historyzm / eklektyzm
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* gablote umieszczaj pionowo lub poziomo, centralnie wzgledem
miejsca podwieszenia na elewacji

* staraj si¢, zeby centralny punkt gabloty byt na poziomie wzroku cztowieka —
ok. 160 cm
@jeéli szeroko$¢ miejsca na gablote jest mniejsza niz 60 cm,

menu umieszczaj wewnatrz lokalu

min. 10 cm min. 10 cm
S
€
S
o
©
<
©
€
N
L:J
maks. 40 cm
Wymiary

- maks. 40x60x12 cm

Ksztatt

- projektuj proste formy lub z detalami dekoracyjnymi

- wieszaj gablotke centralnie w stosunku do elewacji zaréwno
w poziomie, jak i pionie

- utrzymuj gablotke w nalezytym fadzie i porzadku,
jest wizytéwka Twojej firmy

Materiat
- drewno ze szktem lub bezbarwnym pleksi
- odporna na warunki atmosferyczne

Kolorystyka
- kolor drewna — spéjny z witryng
- kolory stonowane — np. czern, biel, szaros¢, bez, krem, zloto, srebro

L

srodek gabloty na wysokosci 160 cm

dostosuj ksztalt i kolor gabloty do kolorystyki i stylu witryny Twojego lokalu

zwr6¢ uwage na rozmieszezenie gablot

Oswietlenie i ekspozycja

+ Utrzymuj elementy widoczne z ulicy w nalezytym

tadzie i porzadku,

- schludne wnetrze witryny jest najlepszym srodkiem

komunikacji miedzy klientem a sprzedaweca,

- ciekawa ekspozycja jest w stanie na tyle skutecznie

przyciggnac uwage patrzacego, zeby zacheci¢ go do wejscia
do lokalu,

- projektujac wystawe sklepu/restauracji, skorzystaj z przyktadéw
dotyczacych prezentacji towaréw i ustug (str. 119).

Neony

Oswietlenie neonami moze by¢ stosowane tylko dla lokali
otwartych w godzinach nocnych.

Wymiary

- dostosuj wymiary neonu do danej lokalizacji

- stosuj zasady dotyczace liter przestrzennych, kiedy neon
montowany jest ptasko na elewacji lub w $wietle witryny

- odlegtos¢ od poziomu posadzki do dolnej krawedzi neonu
podwieszanego prostopadle do elewacji — min. 250 cm

- jesli neon wieszany jest prostopadle, obowiazuja wymiary
jak dla szyldu semaforowego

Ksztatt

- stosyj rury szklane wygiete w ksztalt liter lub znakéw graficznych

Materiat
- rury szklane wypelnione gazem

Kolorystyka
- kolory dostepne dla danej technologii — np. zielen, biekit,

réz, czerwien, pomarancz

neony to $wietlne no$niki reklamowe w formie potaczonych, wypetnionych
gazem, szklanych rurek, ktére tworza napis lub znak graficzny

historyzm / eklektyzm
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Dobre praktyki

aluminiowa witryna tworzy zamierzony kontrast z historyczng elewacja

prosta witryna, wzbogacona o elementy dekoracyjne w narozach ramy, wyglada bardzo elegancko, a pigknie podswietlona ekspozycja dobrze prezentuje bizutere

potokragte wykoriczenie gérnej czgsci okien witryn sklepowych doskonale nawigzuje do pétokragto zakoriczonego wejscia do lokalu

zwr6¢ uwage na ztota naklejke, ktéra powtarza ksztatt gérnego podziatu okna — nadaje witrynie klasyczny charakter

historyzm / eklektyzm
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Czym charakteryzuje sie secesja
i czym rozni sie od architektury poczatku XX w.?

To rozbrzmiewajacy nagle i silnie radykalny glos potrzeby nowego stylu. To wyra-
zona w tworczosci artystycznej nieuchronna potrzeba zmiany. Koniecznos¢ zerwania
z inspiracjami historyzmu.

'To swoboda migkko wygietej linii, ksztattujaca liryczne nastroje fasad. Sugestywna

secesja / architektura XX w.

asymetria formy wypelnionej barwna plama. To roslinne fodygi, liscie kasztanowcéw
i drzewa jabtoni oplatajace elewacje. Wygladajace z okien kolorowe witraze. Rozwia-
na posréd tynkéw kobieca zmystowos¢. Zapach mniszkéw lekarskich rozsypanych
posréd geometrii ornamentéw. Jasne, delikatne barwy wystepujace obok koloréw
nasyconych i potyskliwych, wyrazajacych wewnetrzna moc artysty.

Secesja (ok. 1890-1910) to przede wszystkim bogata ornamentyka fasad
w stylistyce roslinnej i zwierzgcej, o swobodnej kompozycji. Charakteryzuja ja
mickkie i wygiete linie, uktadajace si¢ w abstrakcyjne wzory, ktére nadaja
kamienicom bajkowy charakter.

Kamienice z poczatku XX w. (1910 do lat 20.) to tagodne przejécie od bogate;
stylistyki historyzmu i secesji do ascetycznego modernizmu. Cechuje je uspokojenie
i ograniczenie wystroju elewacji oraz zaakcentowanie duzych witryn dolnych pieter,
catkowicie juz przeznaczonych na funkcje handlowe. Detal architektoniczny czesto
wywodzi si¢ ze styléw historyzujacych i secesji, jednak jest znacznie skromniejszy,

uproszczony i ,zredukowany”.

O Piotrkowskiej Jan Machulski:

Woczoraj: To byt swiat luksusu, swiat magiczny. Wyjazd na Piotrkowskaq...
tak jakbym dzis jechat do Paryza na Champs-Elysee.

Dzis: Piotrkowska jest takim corso w Rzymie. Gtéwna ulica,

gdzie wszyscy na spacery chodzq.

Szkoda, ze teraz wszyscy patrzq po wystawach.

Jutro: Chciatem, zeby t6dZ zaistniata. todzianie za mato t6dz szanujq,

za mato uwielbiajq.

J. Janik, U. Krajewska (red.), Ulica Piotrkowska — spacer pierwszy, Wydawnictwo Jacek Kusinski, 2008
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Gtéwne zatozenia stylu Jak zaprojektowaé witryne mojego lokalu?

Czym charakteryzuje si¢ secesja? Znajdziesz tu wskazowki, jaka kolorystyke i materiaty mozesz stosowaé w projekcie witryny.

Bazuj na kolorystyce elewacii.

*+ w tym rozdziale ksigzki wyrézniamy kamienice secesyjne i kamienice
powstate w XX w., styl determinuje sposéb aranzacji ramy witryny

* na podstawie materiatéw archiwalnych, fotografii pierwotnego wygladu
budynku i pierwszych projektéw kamienic secesyjnych okresl wysokos¢
cokotu, podziat stolarki i styl witryny (traktuj je jako wytyczne)

©) materiaty sa dostepne u Miejskiego Konserwatora Zabytkéw

przyktad kamienicy secesyjnej

01 secesyjna stolarka okienna charakteryzuje si¢ bogatym podziatem

gornej czesci okna

02 sccesje charakteryzuje bogata ornamentyka roslinna, abstrakcyjna,

zwierzeca lub ludzka

il

Poziom parteru

Ksztatt

- nie zmieniaj elementéw dekoracyjnych, takich jak detale
architektoniczne lub boniowanie
Ow kamienicy pod nr. 37 sugerujemy odtworzenie
oryginalnego boniowania
Ow kamienicy pod nr. 29 sugerujemy odtworzenie
oryginalnej wysokosci okien witrynowych

wedlug materiatéw archiwalnych

Materiat

- nie zmieniaj istniejacego materiatu elewacyjnego

wejscie do lokalu — schody

- stosyj jeden wybrany material — np. lastriko, granit, kamien

nie stosuyj terakoty

Kolorystyka
- w razie braku jej opisu — wedtug materiatéw archiwalnych
i badan stratygraficznych
O) dopuszczamy od$wiezenie elewacji calego parteru
(@ nie maluj elewacji w obrebie tylko jednego lokalu, kazda
zmiang kolorystyki konsultuj z Miejskim

Konserwatorem Zabytkéw

Witryna

Ksztatt

- dostosuj podzial ramy witryny do stylu, w jakim wykonany
jest budynek (elewacja)

rama witryny

- stolarka odtworzeniowa wraz z elementami ozdobnymi
(wedtug materialéw archiwalnych)

podziaty dekoracyjne

- projektuj szprosy z mniejszych profili (znacznie ciefiszych

niz szeroko$¢ ramy witryny)

Materiat

« stolarka drewniana

O) sugerujemy zastosowanie szklenia klejonego,
antywlamaniowego, klasy minimum P2

Kolorystyka

- stolarka drewniana — zgodna z kolorystyka historyczng stolarki

drewnianej uzytej na elewacji
- kiedy brak materiatéw archiwalnych — kolory stonowane,
neutralne, np. kos¢ stoniowa, szaro$¢, grafit, braz, zielen,

oliwka, ztoto

secesja / architektura XX w.

witryna w kolorze ciemnego brazu (takiego jak kolor stolarki elewacyjnej) witryna w kolorze brazu, zaaranzowana na podstawie materialéw archiwalnych

detal kamienicy pod nr. 29 stolarka okienna kamienicy pod nr. 41 witryna w kolorze ztota i szarosci
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W jaki sposéb podzieli¢ witryne?

architektura secesyjna
(kamienice pod nr. 29, 37, 41, 43, 100, 128, 142)

01 gorny podziat okna jest bogato zdobiony, pojawiaja si¢
zaokraglenia oraz drobne podziaty pionowe i poziome (nalezy
odtworzy¢ podziat naswietla na podstawie materiatéw archiwalnych)
@ podzialy dekoracyjne (szprosy, przewiazki) projektuj z profili
o mniejszym przekroju niz szerokos¢ ramy witryny

02 umieszczaj belke slemienng na ok. 2/3 wysokosci catego otworu,

dzielac szklenie na 2 czgsci

jak witryna powinna wygladaé w kontekscie catej elewac;ji?

* zwrdé uwage na kompozycje witryny (pamigtaj, ze jest ona ogladana

w kontekscie calej elewaciji — zadbaj o harmonie)

jesli elewacja jest symetryczna, zachowaj ten uktad

zachowaj jednolita wysokos¢ cokotu i witryn

zachowaj jednolity podziat na gérna i dolna powierzchnie szklenia

na catej elewacji

()

01 gzyms mi¢dzykondygnacyjny wyznacza gérna granice elewacji parteru
i pasa reklamowego
02 wieszaj tablice informacyjne (zakaz wjazdu, numeracj¢ budynku)

W prawym g(')rn_vm rogu prze Switu b ramowego hl b b ramy

-~
Q
N
— — m
®
o~
N

wysoko$¢

architektura poczatku XX w.
(kamienice pod nr. 96, 113, 122, 152)

01 gérna czg$¢ okna moze by¢ dodatkowo zdobiona

dekoracyjnymi szprosami
@ sugerujemy zastosowanie form poziomych lub pionowych bez
dodatkowych elementéw dekoracyjnych — podziat wykonuj na podstawie
materiatéw archiwalnych, zdje¢ pierwotnego wykonania budynku,
pierwszych projektow

02 belka slemienna powinna si¢ znajdowac na ok. 2/3 wysokosci catego

otworu, dzielac szklenie na 2 cz¢éci — zachowaj ten uktad

02

1/3

wysokos¢

2/3

|
[ ] V

|
7\7

\

| /
B

()
Lot bt

|

i

©

03 jesli na elewacji parteru znajduja si¢ detale architektoniczne,
nie zastaniaj ich
04 wysokos¢ cokotu okreslona jest na podstawie materiatléw archiwalnych,

nie zmieniaj jej

()

05 wszystkie witryny na elewacji powinny by¢ jednakowej wysokosci
(okreslonej na podstawie materiatéw archiwalnych) i mieé jeden styl
podziatu ramy na gérna i dolng powierzchnig
@ w kamienicy pod nr. 29 zalecamy zmiang wysokosci witryny

wedtug materiatéw archiwalnych

ONN

06 stosuj witryny drewniane

07 plyciny w drzwiach projektuj réwno z wysokoscia cokotu

Gdzie moge umieszczaé reklamy, a gdzie jest to zabronione?

BRI X

) (%) )

\

aorze RV

@ ) ) )

]

(L1

W ] || il I N = i B B

== M ot W e e

,_,
o=
]
e
1T
=
N
|

Nazwa Godziny Nazwa

stwarcia

gz

Godziny
otwarcia

@ 06

Gtéwne zasady

- Umieszczaj elementy reklamowe tylko w pasie reklamowym lub na szkleniu witryny,

- stosyj tylko 2-3 elementy reklamowe (np. litery przestrzenne + naklejke),

- zadbaj o odpowiednie o$wietlenie wewnetrzne i ekspozycje witryny, zeby nadaé jej wyjatkowy charakter,

- utrzymuj swojg wystawe w nalezytym porzadku i schludnosci.

01 przeswit bramowy (patrz str. 75)
* nie umieszczaj reklam na zwieficzeniu ani wewnatrz przeswitu bramowego
02 pas reklamowy
* nie umieszczaj no$nikéw reklamowych nad poziomem parteru
* nie umieszczaj reklam poza pasem reklamowym i powierzchnig szklenia
03 litery przestrzenne (patrz str. 72)
* dostosuj wielko$¢ liter przestrzennych do wymiaréw pasa reklamowego
* nie umieszczaj liter przestrzennych nad witryna
w przypadku montazu markizy
04 nosniki reklamowe
* nie stosuj kasetonéw ani szyldéw reklamowych
* nie zastaniaj reklamami detali architektonicznych ani okien —

sg wizytowka kamienicy

01 wysiegnik (patrz str. 76)
* umieszczaj w poziomie pasa reklamowego, w odlegtosci min. 20 cm

od krawedzi ramy witryny

stosuj tylko jeden wysiegnik dla lokalu

umieszczaj wysiggnik od zewnetrznej strony witryny

02 litery przestrzenne (patrz str. 72)

* umieszczaj je w pasie reklamowym centralnie nad witryng

+ jesli wysoko$¢ pasa reklamowego jest mniejsza niz 30 cm, nie stosuj

liter przestrzennych; w tym przypadku proponujemy zastosowanie naklejek
reklamowych z folii lub pleksi, umieszczonych na szkleniu,

lub liter wewnatrz witryny

03 szyld (patrz str. 75)

ﬂl()ﬂtuj po obu str()nach pl'ZCé\VitU bmm()wcg()

dla kazdego lokalu w podwérku obowiazuje jeden szyld

dostosuj wielko$¢ szyldu do wielkosci boniowania

pamigtaj, ze szyldy tworza razem kompozycje, dlatego wszystkie powinny
mie¢ jednakowe wymiary (szerokos¢, wysokos¢, dtugoscé)
@jcéli przeswit bramowy ma detale architektoniczne, szyldy umieszczaj

tylko od wewnetrznej strony przeswitu

05 reklama na szkleniu (patrz str. 73)

* nie umieszczaj naklejek zajmujacych wiecej niz 4% powierzchni szklenia
* nie umieszczaj naklejek w dowolnym miejscu witryny

* nie umieszczaj plakatéw ani kartek na szybie

06 wysiegnik (patrz str. 76)

* nie umieszczaj wysiggnika ponizej poziomu pasa reklamowego

* nie stosuj wysiegnikéw o innych wymiarach niz podane

* nie umieszczaj wysiggnikéw na réznych wysokosciach

07 szyld (patrz str. 75)

* nie stosuj szyldéw o niejednakowych wymiarach

i niedopasowanych do wielkosci boniowania (jesli wystepuje)

04 reklama na szkleniu (patrz str. 73)

* umieszczaj w formie naklejki usytuowanej centralnie lub w pasie dolnym,

* powierzchnia naklejki — maks. 4% powierzchni szklenia

* umieszczaj informacje¢ o godzinach otwarcia centralnie na drzwiach
wejsciowych w formie naklejki lub za szyba — jako tabliczke widoczna z ulicy

05 markiza (patrz str. 74)

* umieszczaj logo i nazwe tylko na lambrekinie

* nie umieszczaj nazwy ani logo lokalu na markizie

06 stojak z menu (patrz str. 78)

* stosuyj tylko w lokalach gastronomicznych

/ architektura XX w.
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Jak powinny wygladaé reklamy mojego lokalu?

Reklama na szkleniu

Litery przestrzenne

N

\\\\\‘
\\

-
-
-

¢ pojedyncza witryna

¢ 01 zachowaj odleglos¢ min. 10 cm od zewnetrznych linii

wyznaczajacych pas reklamowy

: 02 litery przestrzenne umieszczaj centralnie nad witryna w obrebie

wydzielonego pasa reklamowego

wysokos¢ pasa reklamowego

lokal z kilkoma witrynami

* jezeli lokal ma kilka witryn, catkowita szeroko$c¢ logo z liter
przestrzennych réwna si¢ szerokosci sumy witryn —

wtedy umieszczaj litery centralnie wzgledem catej elewacji

Nazwa

01 naklejka w formie liter z nazwa lokalu, umieszczona centralnie
w dolnym podziale szklenia
@ powierzchnia wszystkich uwzywanych naklejek —

maks. 4% powierzchni jednego podziatu okna

o$ symetrii

i m
min. 10 cm RS | I
} }
szerokos$¢ pasa reklamowego

Ksztatt
- uzywaj ozdobnych krojéw czcionek, zeby podkresli¢

Ksztatt
- uzywaj ozdobnych krojéw czcionek, zeby podkresli¢ bogaty

bogaty styl secesji styl secesji
- czcionki no$nikéw reklamowych dla jednego lokalu powinny - czcionki nosnikéw reklamowych dla lokalu powinny mie¢
mie¢ jednakowy kréj jednakowy kréj
\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\ Materiat Materiat
S, N N - dibond - folia okienna matowa (szroniona)
3 AR \\\\ - mosigdz

= \\\\\

o

RN

N

72

- aluminium

- szklo akrylowe

Kolorystyka
- kolory neutralne — np. ko$¢ stoniowa, czern, bez,

braz, szaro$¢, grafit

- kolory metali — np. ztoto, patyna, srebro

- kolorystyka wszystkich nosnikéw reklamowych

powinna by¢ spdjna
dopuszcza si¢ stosowanie koloréw mocnych i jaskrawych

za zgoda Miejskiego Konserwatora Zabytkéw

ciemne litery dobrze kotrastuja z jasng elewacja

klasyczne litery przestrzenne w kolorze ztota lub brazu zawsze wygladaja dobrze

Kolorystyka
- kolory stonowane, neutralne — np. biel, mleczny, szaro$¢, ztoto

o$ symetrii

ozdobna czcionka i symbol kawiarni pozwalaja przechodniom domysla¢ sig,

jaki jest styl i rodzaj lokalu gastronomicznego

litery w kolorze ztota

secesja / architektura XX w.
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Markiza

01 dostosuj szeroko$¢ markizy do otworu okiennego
02 w kazdej witrynie lokalu montuj takie same markizy

03 logo lub nazwe lokalu umieszczaj tylko na lambrekinie

Ow przypadku wysokich witryn (ok. 4 m) dopuszcza si¢ montaz markiz
w $wietle otworu okiennego na poziomie belki slemiennej

Ow przypadku montazu markizy nie umieszczaj nad nig

+ tylko dla lokali znajdujacych si¢ w oficynach
i podwérkach

+ szyld mozesz montowa¢ po obu stronach

liter przestrzennych

Logo [ nazwe

wysokos¢ podwieszenia markizy

po otwarciu —min. 250 cm

szerokos¢ markizy = szeroko$¢ witryny

Ksztatt
- umieszczaj markizy balkonowe lub tarasowe
- markize mocuj w otworze okiennym

Materiat
- tkaniny tekstylne — akrylowe

Kolorystyka
- kolory bezu — krem, kos¢ stoniowa itp. — spéjne
z kolorystyka elewacji
dopuszcza si¢ stosowanie ciemnych lub kontrastujacych
markiz za zgoda Miejskiego Konserwatora Zabytkéw

markizy dobrane kolorystycznie do catosci elewacji wygladaja bardzo elegancko

-l

przeswitu bramowego

+ dla kazdego lokalu w podwérku obowiazuje
jeden szyld
©) jesli przeswit bramowy ma detale
architektoniczne, szyldy nalezy umieszczaé

od wewnetrznej strony przeswitu

o [ —

wymiary dla elewacji boniowanych
* zdefiniuj maksymalne wymiary szyldu:

— wysokos¢ szyldu — maks. wysokos¢ boni

minus 4 cm
— szeroko$¢ szyldu — maks. szeroko$¢ boni

= minus 4 cm

L ¢+ odlegtos¢ od krawedzi Sciany — min. 2 cm

Nazwa
min, 2 cm
X

min. 2cm
|

Nazwa

wymiary dla elewacji gtadkich

* wysokos¢ szyldu — maks. 40 cm

* szeroko$¢ szyldu — maks. 60 cm

b - * odstep od krawedzi $ciany — min. 5 cm
— — * montuyj szyldy w réwnej odlegtosci —
] P . B co3cm
_ — — L
T - 5 5
i | 0 3cm Nazwa 0
£ £
i - € 3 £
\ Nazwa

Ksztatt

- stosuj szyldy proste w formie, pozbawione zdobien

- stosuj szyldy o jednakowych wymiarach i stylistyce — dzieki temu
beda bardziej czytelne (dopasuj wymiary do miejsca podwiesze-
nia szyldu, pozostaw min. 5 cm odsunigcia od krawedzi)

narzucone wymiary ani forma nie dotyczg szyldéw

zewnetrznych, ktérych wyglad reguluje prawo (np. w odniesieniu
do kancelarii notarialnych, przychodni, praktyk lekarskich,
urzedow, szkét publicznych)

Materiat

tio

- szklo lub pleksi
- blacha

litery

- grawer

- naklejka

- pleksi
montaz

- na kotkach z dystansem
- w listwach

Kolorystyka

tto

« szkto bezbarwne, mrozone

- pleksi bezbarwne, mrozone

- kolory metali — np. zloto, patyna, srebro, stal

- kolory neutralne — np. biel, szaros¢, bez, braz

litery

- kolory neutralne — np. biel, czern, szaros¢, braz, bez

- kolory metali — np. zloto, patyna, srebro, stal
(® dopuszcza si¢ stosowanie innych koloréw za zgoda
Miejskiego Konserwatora Zabytkéw

kiedy szyldy s3 wykonane w jednym stylu, tworza zwarta i czytelna kompozycje,

dzigki czemu sg tatwiejsze w odbiorze

/ architektura XX w.
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Wysiegnik

wysiegnik wiszacy

* szyld / semafor — 50x30 cm

+ catkowite wymiary (z podkonstrukeja) — 72x60 cm

01 podkonstrukcja
02 szyld / semafor

+ montuj wysiegnik tak, Zeby poziomy element podkonstrukeji mocowania :
znajdowat si¢ w pasie reklamowym

* odleglos¢ od krawedzi zewngtrznej witryny do osi wysiegnika — min. 20 cm

01 podkonstrukcja mocowania

02 rama witryny

E—
odlegtosc od poziomu
posadzki do dolnej krawedzi —
wysiegnika — min. 250 cm
I —

wysiegnik mocowany trwale
* szyld / semafor — 50x30 cm

+ catkowite wymiary (z podkonstrukejg) — 72x47 cm

01 podkonstrukeja
02 szyld / semafor

Ksztatt
Q) zeby podkresli¢ unikatowos¢ secesji, nalezy uzywaé tylko 2 ro-

dzajow wysiegnikéw (przyktadowe rysunki wykonawcze znajdziesz

na stronie obok) — wiszacego i mocowanego trwale — ich forma
jest dopasowana do stylu secesji; catos¢ podkonstrukeji musi byé¢
utrzymana w jednej kolorystyce

Materiat

podkonstrukcja

- profile stalowe prostokatne z elementami dekoracyjnymi
- elementy stalowe wykonane technikq metaloplastyki
szlyd / semafor

- rama wykonana z profili stalowych

- wszystkie elementy polaczone metoda spawania

Kolorystyka

podkonstrukcja

- kolor grafitowy lub brazowy

szlyd / semafor

+ bez, kos¢ stoniowa
(© dopuszcza si¢ stosowanie innego wzoru lub koloru
szyldu/semafora za zgoda Miejskiego Konserwatora Zabytkéw
(© wysiegnik wieszaj w pasie reklamowym, prostopadle
do budynku, tak zeby byt widoczny z ulicy

przyktad wysiggnika wiszacego

wysiegnik wiszacy

01 taricuchy do podwieszenia szyldu wykonane
z pierscieni o §rednicy 3 cm
02 pleksi
* rama o zewnetrznych wymiarach 50x30 cm

o stalowym profilu c-ksztattnym

widok - front

7

2,
10
(2= | Nazwa socn

wysiegnik mocowany trwale
01 kotwa wkrecana przez rame do $ciany —
srednica: 0,5 cm, dhugosé: 6 cm

02 stalowe elementy o profilu zmiennym —

od 0,5x1 cm do 1,6x1 cm

widok - front

72cm
L /1

i

8 cm| 50 cm

G

Nazwa 30¢m

03 stalowe elementy o profilu zmiennym —
od 0,5x1 cm do 1,6x1 cm

04 kotwa wkrecana przez rame do $ciany —
srednica: 0,5 cm, diugosé: 6 cm

05 profil stalowy — 2x2x0,4 cm

widok - bok
§
8
5
R
J L]
6cm

detal - tancuch

I .

0,5 cm

detal - mocowanie
na $cianie
skala 1:5

03 rama o zewngtrznych wymiarach 50x30 cm

o stalowym profilu c-ksztattnym

04 profil stalowy — 2x2x0,4 cm

widok - bok
5
S
5
R
4 ]
6cm

przekréj

01 blaszka stalowa

02 rama

03 pleksi

/ architektura XX w.
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Stojak z menu

01 gablotka
02 podkonstrukeja — nogi

e =

Wymiary

gablotka

+ 50x30 cm
podkonstrukcja — nogi
- wysoko$¢ — 110 cm

Ksztatt
- stylistyka nawiazujaca do projektu semafora

Materiat

gablotka

- profile stalowe

- odporna na warunki atmosferyczne, przykryta pleksi lub szktem
podkonstrukcja

- profile stalowe

- wykonana technika metaloplastyki

Kolorystyka
rama gablotki
- grafit lub braz
podkonstrukcja
- grafit lub braz
(@ kolorystyka stojaka i wysiegnika powinna byé spéjna

przyktad stojaka z menu wykonanego w technice metaloplastyki kowalskiej

Ekspozycja i oswietlenie

+ Utrzymuj elementy widoczne z ulicy w nalezytym
tadzie i porzadku,

- schludne wnetrze witryny jest najlepszym srodkiem
komunikacji miedzy klientem a sprzedaweca,

dobrze oswietlone produkty sg widoczne zaréwno w stoneczny,
jak i pochmurny dzien

atrakcyjna ekspozycja witryny informuje klienta, jaki asortyment
oferowany jest w sklepie

.
- ciekawa ekspozycja jest w stanie na tyle skutecznie przyciagnaé X
uwage patrzacego, zeby zacheci¢ go do wejscia do lokalu, e
- projektujac wystawe sklepu/restauracji, skorzystaj z przyktadéw 2
dotyczacych prezentacji towaréw i ustug (str. 119). )

)
£
[$]
-
©
~
S,
(7]
[}
(3}
[T}
(7]

dobre o$wietlenie wystawy przyciaga uwage takze w nocy

o$wietlenie kamienicy podkresla w nocy jej detale architektoniczne

ekspozycja witryny nie musi znajdowac sie tylko na poziomie podestu —

mozna aranzowac réwniez goérne partie witryny
79
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Dobre praktyki

czysta forma i otwarta witryna sg klasyczne i czytelne

dzigki prostocie witryny ekspozycja wystawowa na duzej powierzchni szkta staje si¢ czytelna w odbiorze

naklejka w kolorze ztotym z nazwa sklepu — zamieszczona na elewacji z powodu braku miejsca na szyld — doskonale komponuje si¢ z secesyjna witryna

logotyp podwieszony wewnatrz jest bardzo czytelny i fadnie zamyka kompozycje eksponowanych produktéw

/ architektura XX w.

secesja
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Czym charakteryzuje sie
modernizm i postmodernizm?

Hasta modernizmu: less is more (mniej znaczy wigcej) i form follows function
(forma podgza za funkcja). To kult funkdji i asceza formy. Dyscyplina, rygor i sza-
blon. To glos awangardy odrzucajacy wszelki ornament jako zbrodnie. Modernizm
(1918-1945) to rezygnacja z wszelkich stylizacji i inspiracji stylami historycznymi.
O istocie i pigknie budynku stanowig jego forma, funkeja i konstrukcja. Dodatkowe
wartosci estetyczne moga nies¢ ze sobg szlachetne materiaty wykonczeniowe, takie
jak oktadziny z naturalnego kamienia lub eleganckie tynki.

Hasta postmodernizmu: less is bore (mniej znaczy nudniej) i form follows fiction
(forma podaza za fikcja). To protest przeciwko modernizmowi. Kontekst i nastré;.
Ztozono$¢ i sprzeczno$é. Postmodernizm (od lat 80. XX w.) to rodzaj manierystycz-
nej gry pelnej antyklasycznej, wyrafinowanej sztucznosci. Jest to protest przeciwko
suchemu i bezdusznemu modernizmowi, wyrazony w przesadnej stylizacji. Detal
architektoniczny stosowany jest wbrew zasadom i porzadkom uswigconym tradycja.
O ile historyzm uczynit klasyczna norme idolem, o tyle postmodernizm przemienit

ja w pelen przesady gag.

O Piotrkowskiej Wtadystaw Pasikowski:

Woczoraj: Piotrkowska mojego dziecifistwa to cate rodziny [...], to tajemnicze
postacie w dziwnych ubraniach i amerykariskich limuzynach [...] to ruchomy

neon przedstawiajqcy atlete podnoszqgcego sztange. Pieknych miast jest

co niemiara, a nas t6dz urzekta...

Dzis: Ulice obrést rak ohydy budek, reklam, znakdéw, ogrédkéw letnich i zrujnowanych
obcymi witrynami parteréw. Ulice toczy rak zniszczenia, brudu, zaniedbania,
bezmyslinosci [...]. Pysznych fasad doméw juz nie widaé pod makijazem (tapetq raczej)
szyldéw, reklam, witryn, budzqcych zgroze sciennych malowidet. Obecnie trzeba
cierpliwosci i dobrej woli, aby zrozumieé, dlaczego kazdy obcy wie,

Ze t6dz to Piotrkowska, a kazdy swdj idqgc na te ulice idzie do miasta.

Jutro: Chcesz isé. t6dZ wota wrdéé!

Cytaty: J. Janik, U. Krajewska (red.), Ulica Piotrkowska — spacer pierwszy, Wydawnictwo Jacek Kusinski, 2008
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Gtéwne zatozenia stylu

Czym charakteryzuje sie modernizm?

przyktad kamienicy modernistycznej

01 clewacje kamienic modernistycznych i postmodernistycznych

charakteryzuje minimalizm i brak detalu architektonicznego

°o  [bboood

prostota i regularnoscia

02 stolarka okienna i drzwiowa charakteryzuje si¢ wyjatkowa

.10
O

Nazwa

modernizm

}7()5[]11()(’16['!117]11

Jak zaprojektowaé witryne mojego lokalu?

Znajdziesz tu wskazowki, jaka kolorystyke i materialy mozesz stosowaé w projekcie witryny.

Bazuj na kolorystyce elewacji.

Poziom parteru

Ksztatt

- modernizm i architekture postmodernistyczna
charakteryzuja proste formy, pozbawione dekoracji —
zachowaj te stylistyke

Materiat
- nie zmieniaj istniejacego materiatu elewacyjnego,
np. tynku szlachetnego
wejscie do lokalu — schody
- stosyj jeden wybrany material — np. lastriko, granit, kamien
nie stosuj terakoty

Kolorystyka

- w razie braku jej opisu — wedtug materiatéw archiwalnych
i badan stratygraficznych
O) dopuszczamy od$wiezenie elewacji calego parteru
(@ nie maluj elewacji w obrebie tylko jednego lokalu,
kazda zmiane kolorystyki konsultuj z Miejskim

Konserwatorem Zabytkéw

jednakowa witryna dla calej elewacji (wraz z pierwszym pigtrem) wprowadza
tad i harmonie — lokale stajg si¢ rozpoznawalng marka

wykorzystanie tylko 2 koloréw wyglada bardzo elegancko, a zarazem interesujaco

Witryna

Ksztatt

rama witryny

- uzywaj stolarki o prostych profilach, bez zdobien i elementéw
dekoracyjnych, o maksymalnej powierzchni przeszkler

podziaty

- projektuj dolng i gérng powierzchni¢ okna witryny
bez dodatkowego podziatu — sugerujemy podzial pionowy
tylko ze wzgledéw konstrukeyjnych (po przekroczeniu 4 m?
powierzchni szklenia)

Materiat
- stolarka drewniana
« stolarka aluminiowa
« stolarka stalowa
O) sugerujemy zastosowanie szklenia klejonego,
antywlamaniowego, klasy minimum P2

Kolorystyka
- stolarka drewniana — np. dab, orzech, cyprys, afromozja,
palisander, teak, wenge, grusza, mahon
(® mozna sugerowaé si¢ kolorem stolarki
juz istniejacej na elewacji
- kolory stonowane, neutralne — np. biel, czern, bez, szaros¢, braz
+ kolor aluminium
(® kazdorazowo dobieraj barwe witryny
do kolorystyki elewacji

duze przeszklenia dobrze eksponuja produkt
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W jaki sposéb podzieli¢ witryne?

podziat okna witryny

sugerujemy stosowanie witryn o jak najwigkszej powierzchni szklenia
* wysokie, przejrzyste przeszklenia zwracaja uwage przechodnia

i doskonale eksponuja wystawe sklepowa

O su gerujemy podzial pionowy tylko ze wzgledéw konstrukeyjnych

(po przekroczeniu 4 m? powierzchni szklenia)

projektuj dolng i gérna powierzchni¢ okna witryny

bez dodatkowego podziatu

jak witryna powinna wygladaé w kontekscie catej elewac;ji?

* zwréé uwage na kompozycje witryny (pamigtaj, ze jest ogladana
w kontekscie calej elewaciji — zadbaj o harmonie)

+ jesli elewacja jest symetryczna, zachowaj ten uktad

+ zachowaj jednolita wysoko$¢ cokotu i witryn

+ zachowaj jednolity podziat na gérng i dolng powierzchnie szklenia

na calej elewacji

01 wieszaj tablice informacyjne (zakaz wjazdu, numer budynku)
w prawym gérnym rogu przeswitu bramowego lub bramy
02 gzyms miedzykondygnacyjny wyznacza gorna granice elewacji

pﬂl’l’Cl’U i pasa rcklamowcgo

podziat po przekroczeniu 4 m? powierzchni szklenia

projektuj przejrzyste witryny o prostej, oszczednej formie, bez ptycin
i podziatéw — to zapewni Ci atrakcyjng przestrzen dla ekspozycji

* jesli musisz podzieli¢ witryng ze wzgledéw konstrukeyjnych, stosuj

podziat pionowy lub poziomy

podziat pionowy

1/2 1/2

1

dtugos¢

podziat poziomy

1/3

®

) ()

03 wysokos¢ cokotu nie ulega zmianie
@ dopuszcza si¢ stosowanie witryny do ziemi za zgoda
Miejskiego Konserwatora Zabytkéw

04 stosuj witryny drewniane, aluminiowe lub stalowe

=)

05

06

wszystkie witryny na elewacji powinny by¢ jednakowej wysokosci
i mie¢ jeden styl podziatu ramy na gérna i dolng powierzchnie szklenia
stolarke drzwiows projektuj bez ptycin drzwiowych,

z jak najwicksza powierzchnig szklenia

2/3

wysokos¢

Gdzie moge umieszczaé reklamy, a gdzie jest to zabronione?

7“//;/7(

WA

T

dobrze

Gtéwne zasady

- Umieszczaj elementy reklamowe tylko w pasie reklamowym lub na szkleniu witryny,
- stosyj tylko 2-3 elementy reklamowe (np. litery przestrzenne + naklejke),
- zadbaj o odpowiednie oswietlenie wewnetrzne i ekspozycje witryny, zeby nadac jej wyjatkowy charakter,

- utrzymuj swoja wystawe w nalezytym porzadku i schludnosci.

01 przeswit bramowy (patrz str. 96)
* nie umieszczaj reklam na zwieficzeniu ani wewnatrz przeswitu bramowego
02 pas reklamowy
* nie umieszczaj no$nikéw reklamowych nad poziomem parteru
* nie umieszczaj reklam poza pasem reklamowym ani powierzchnig szklenia
03 litery przestrzenne (patrz str. 93)
+ dostosuj wielko$¢ liter przestrzennych do wymiaréw pasa reklamowego
* nie umieszczaj nad witryna liter przestrzennych w przypadku
montazu markizy
04 nos$niki reklamowe
* nie stosuj kasetonéw

* nie zastaniaj reklamami okien — sg wizytéwka kamienicy

01 wysiegnik (patrz str. 97)

* umieszczaj w poziomie pasa reklamowego, w odlegtosci
min. 20 cm od krawedzi ramy witryny

* stosyj tylko jeden wysiegnik dla lokalu

* umieszczaj wysiegnik od zewngtrznej strony witryny

02 litery przestrzenne (patrz str. 93)

* umieszczaj je w pasie reklamowym centralnie, nad witryng

+ jesli wysoko$¢ pasa reklamowego jest mniejsza niz 30 cm, nie stosuj
liter przestrzennych; w tym przypadku proponujemy naklejki reklamowe
z folii lub pleksi, umieszczone na szkleniu, lub litery wewnatrz witryny
(@ w kamienicach pod nr. 103/105 i 115/119 front balkonu przejmuje
role pasa reklamowego

03 szyld (patrz str. 96)

*+ montuj po obu stronach przeswitu bramowego

+ dla kazdego lokalu w podwérku obowiazuje jeden szyld

* pamigtaj, ze szyldy tworza razem kompozycje, dlatego wszystkie powinny

mie¢ jednakowe wymiary (szerokos¢, wysokos¢, dtugosc)

05 reklama na szkleniu (patrz str. 94)

nie umieszczaj naklejek zajmujacych wiecej niz 10% powierzchni szklenia :

nie umieszczaj naklejek w dowolnym miejscu witryny
nie umieszczaj plakatéw ani kartek na szybie
06 wysiegnik (patrz str. 97)
* nie umieszczaj wysiggnika ponizej poziomu pasa reklamowego
* nie umieszczaj wysiggnikéw na réznych wysokosciach
07 szyld (patrz str. 96)

nie stosuj szyldéw o niejednakowych wymiarach

04 reklama na szkleniu (patrz str. 94)
* w formie naklejki usytuowanej centralnie lub w pasie dolnym
* powierzchnia naklejki — maks. 10% powierzchni szklenia
* informacj¢ o godzinach otwarcia umieszczaj centralnie na drzwiach
wejsciowych w formie naklejki lub za szyba — jako tabliczke
widoczng z ulicy
05 markiza (patrz str. 95)
* umieszczaj logo i nazwe tylko na lambrekinie
nie umieszczaj nazwy ani logo lokalu na markizie
stosuj proste markizy, bez falban i zdobien
06 stojak z menu (patrz str. 98)
stosuj tylko w lokalach gastronomicznych
07 gablota (patrz str. 99)
menu dla lokali gastronomicznych umieszczaj w gablocie
na elewacji budynku
nie zakrywaj detali architektonicznych
Ow przypadku dekoracyjnej elewacji umieszczaj menu wewnatrz

lokalu, za szyba — na tablicy widocznej z ulicy
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Jak powinny wyglagdaé¢ reklamy mojego lokalu?

S

NN Litery przestrzenne
.

\\\§ N\ AR 0N RN e e g

S
R R A
LR S

\\& \:\ , Yy 4 N, O : logotyp lub litery przestrzenne na zewnatrz lokalu logotyp lub litery przestrzenne wewnatrz witryny
RS 3 ! :
R
N ) y oy RN : . o - . e .
Q\\\\\\SQSQQQ\‘Q ™ R AR \ o 01 zachowaj odlegtos¢ min. 10 cm od zewngtrznych linii 01 zachowaj odlegtos¢ min. 15 cm od wewngtrznych krawedzi
N ~ ) ] R R 3 N : wyznaczajacych pas reklamowy ramy szklenia
RN - : NN : % : S : :
L . R \ . i N K gy k uh o h . R ) : 02 litery przestrzenne umieszczaj centralnie nad witryna 02 montyj litery do sufitu za pomoca stelazy
w obrebie wydzielonego pasa reklamowego 03 umieszczaj logo centralnie
o o wysokos¢ liter — maks. 80 cm (@ wewnatrz lokalu dopuszcza si¢ umieszezenie liter

samoswiecacych lub neonéw

min. 10 cm

1 N
(7~
min. 10 cm min. 10 cm in. 15 7 in. 15
- Nazwa 'Z i

]
| ||min.10cm | / | [l | |
L szeroko$¢ pasa reklamowego L

ey
wysokos¢ pasa reklamowego

min. 15 cm

,/,.
SIS

N
o

o

&,
S
//

///

Ksztatt

- uzywaj prostych, skromnych czcionek, zeby nawigza¢
do modernistycznej estetyki elewacji

- stosyj litery samos$wiecace tylko wtedy, gdy na elewacji
znajduje si¢ wyprowadzenie instalacji elektrycznej

Materiat

- dibond

o \ g - styrodur
N\ - pleksi

- aluminium

Kolorystyka

Iitery przestrzenne na elewacji kolorowe litery przestrzenne s3 jedynym akcentem szarej witryny,
dzigki czemu przykuwaja wzrok

- kolory jasne i neutralne — np. biel, bez, szaro$¢, czern, grafit
- kolory metali — np. ztoto, srebro, patyna itp.
litery przestrzenne wewnatrz lokalu
- pelna paleta koloréw
O) kolorystyka no$nikéw reklamowych dla jednego lokalu
powinna by¢ spéjna
(® dopuszcza si¢ stosowanie koloréw mocnych i jaskrawych

SNNNNNAR za zgoda Miejskiego Konserwatora Zabytkéw

o

kolor liter przestrzennych harmonizuje z kolorystyka elewacji

P o o
A



Reklama na szkleniu Markiza

01 jesli nie ma miejsca na pas reklamowy, umieszczaj naklejki 01 dostosuj szerokos¢ markizy do otworu okiennego Ow przypadku wysokich witryn (ok. 4 m) dopuszcza si¢ montaz markiz
reklamowe z folii w gérnym podziale okna P02 w kazdej witrynie lokalu montuj takie same markizy w $wietle otworu okiennego na poziomie belki §lemiennej

02 naklejka w formie liter z nazwg lokalu, umieszczona centralnie : 03 logo lub nazwe lokalu umieszczaj tylko na lambrekinie Ow przypadku montazu markizy nie umieszczaj nad nig
w dolnym podziale szklenia | liter przestrzennych

©) powierzchnia wszystkich uzywanych

naklejek — maks. 10% powierzchni jednego podziatu okna

o$ symetrii

03 reklama w pasie dolnym w formie naklejki

©) wysoko$¢ naklejki — maks. 40 cm

Q@ szerokos¢ naklejki = szerokos¢ catosci szklenia witryny I

|
.
] — — _ — — o$ symetrii
| -
maks. 40 cm wysokos¢ podwieszenia markizy
%/ //% po otwarciu — min. 250 cm
) . .
| : : _
o$ symetrii %:
| 1
szerokos¢ markizy = szeroko$¢ witryny
Ksztatt Ksztatt
- uzywaj prostych krojéw czcionek - umieszczaj markizy balkonowe lub tarasowe
- czcionki nosnikéw reklamowych dla jednego lokalu - markize mocuj w otworze okiennym
powinny mie¢ jednakowy kréj
Materiat
Materiat - tkaniny tekstylne — akrylowe
- folia okienna matowa (szroniona)
- pleksi Kolorystyka
- kolory jasne, niejaskrawe — tworzace spéjng catosé
Kolorystyka z kolorystyka elewacji
- kolory stonowane, neutralne — np. czern, biel, szaros¢, @ dopuszcza si¢ stosowanie ciemnych lub kontrastujacych
bez, krem, grafit markiz za zgoda Miejskiego Konserwatora Zabytkéw

(® dopuszcza si¢ stosowanie innych koloréw za zgoda
Miejskiego Konserwatora Zabytkéw

naklejka na szkleniu wskazuje profil dziatalnosci lokalu

przyktady witryn, na ktérych naklejke wykorzystano do informowania o oferowanych produktach przykiady interesujacego dostosowania markizy do stylu witryny



+ tylko dla lokali znajdujacych si¢ w oficynach

i podwérkach

* szyld mozesz montowa¢ po obu stronach

przeswitu bramowego

+ dla kazdego lokalu w podwérku obowigzuje

jeden szyld

wymiary dla elewacji gtadkich

* wysokos¢ szyldu — maks. 40 cm

+ szeroko$¢ szyldu — maks. 60 cm

* odstep od krawedzi $ciany — min. 5 cm

* montuyj szyldy w réwnej odlegtosci —

Wysiegnik

wysiegnik wiszacy
* szyld / semafor — 60x40 cm

+ catkowite wymiary (z podkonstrukeja) — 85x80 cm

01 podkonstrukcja

wysiegnik mocowany trwale
* szyld / semafor — 60x40 cm

+ catkowite wymiary (z podkonstrukeja) — 85x80 cm

01 podkonstrukcja

co 3 cm 02 szyld / semafor 02 szyld / semafor
== : :
0 3em Nazwa n
£ c
£ 3 1S
—— Nazwa
N
o
* montuj wysiegnik tak, zeby poziomy element podkonstrukcji mocowania Ksztatt
znajdowat si¢ w pasie reklamowym podkonstrukcja
+ odlegtos¢ od krawedzi zewngtrznej witryny do osi wysiegnika — min. 20 cm . wykonana Z proﬁli aluminiowych lub stalowych
szyld / semafor
j:——/: - 01 podkonstrukcja mocowania - prostokatny, owalny, kwadratowy lub w formie
- 02 rama witryny znaku graficznego firmy
* dopuszcza si¢ wysiegnik z podswietleniem wewngtrznym
(nie stosuj diod, $wiatet ledowych ani pulsujacych)
(1) dopuszcza sig stosowanie innego ksztattu, zgodnego
Ksztatt Kolorystyka z polityka i logo firmy, za zgoda Miejskiego
- stosuyj szyldy proste w formie, pozbawione zdobien tto Konserwatora Zabytkéw

- stosyj szyldy o jednakowych wymiarach i stylistyce —

« szkto bezbarwne, mrozone

() wysiegnik wieszaj w pasie reklamowym tak,

dzigki temu bedg bardziej czytelne (dopasuj wymiary do miejsca - pleksi bezbarwne, mrozone zeby byt widoczny z ulicy
podwieszenia szyldu, zostaw min. 5 cm odsunigcia od krawedzi) - kolory metali — np. ztoto, patyna, srebro, stal

@ narzucone wymiary ani forma nie dotycza szyldéw - kolory neutralne — np. biel, szaros¢, bez, braz Materiat

zewnetrznych, ktérych wyglad reguluje prawo litery podkonstrukcja

(np. w odniesieniu do kancelarii notarialnych, przychodni,

praktyk lekarskich, urz¢déw, szkét publicznych)

- kolory neutralne — np. biel, czern, szaros¢, braz, bez, krem, grafit
- kolory metali — np. ztoto, patyna, srebro

- prostokatne profile aluminiowe lub stalowe

szyld / semafor

() dopuszcza si¢ stosowanie innych koloréw za zgoda - pleksi
Materiat Miejskiego Konserwatora Zabytkéw : — : - dibond
tto « blacha
- pleksi | - poliweglan
- szkto | - szkto
- blacha ocynkowana @ | :
- laminat grawerski : / — Kolorystyka
litery : podkonstrukcja
- grawer | - kolory metali — np. zloto, srebro, patyna
- naklejka : szyld / semafor
- pleksi | - kolory neutralne — np. biel, czern, szaros¢, braz, bez, grafit
montaz | () dopuszcza si¢ stosowanie innych koloréw za zgoda
- na kotkach z dystansem : odlegtos¢ od poziomu Miejskiego Konserwatora Zabytkéw
- w listwach posadzki do dolnej krawedzi
wysiegnika — min. 250 cm
|
L *NQK\

charakterystyczny ksztalt szyldu /semafora  daje czytelny przekaz o rodzaju ustug

szyldy mimo réznorodnosci wygladaja spéjnie i elegancko oferowanych w danym lokalu
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Stojak z menu

01 gablotka
02 podkonsktukcja — nogi

Wymiary

gablotka

+ 50x42 cm
podkonstrukcja — nogi
- wysoko$¢ — 110 cm

Ksztatt
- stylistyka nawiazujaca do projektu semafora

Materiat

gablotka

- profile stalowe

- odporna na warunki atmosferyczne, przykryta pleksi lub szktem
podkonstrukcja

- profile stalowe

- zeliwo

Kolorystyka

rama gablotki

- kolory neutralne — np. bez, biel, szaros¢, grafit, braz, czeri

podkonstrukcja

- kolory neutralne — np. bez, biel, szaros¢, grafit, braz, czeri
(O kolorystyka stojaka i wysiegnika powinna by¢ spéjna

menu zawieszone wewnatrz lokalu jest alternatywa dla stojaka, koziotkéw
i gablotki

+ gablote umieszczaj pionowo lub poziomo centralnie wzgledem
miejsca podwieszenia na elewacji

* staraj si¢, zeby centralny punkt gabloty byt na poziomie wzroku cztowieka —
ok. 160 cm
@jeéli szeroko$¢ miejsca na gablotke jest mniejsza niz 60 cm,

menu umieszczaj wewnatrz lokalu

min. 10 cm min. 10 cm
T i
€
o
o
S
L
©
S

maks. 60 cm

Wymiary
+ maks. 60x40x12 cm

Ksztatt

- projektuj proste formy, bez detali dekoracyjnych

- wieszaj gablotke centralnie w stosunku do elewacji
zaréwno w poziomie, jak i w pionie

- utrzymuj gablotke w nalezytym tadzie i porzadku,
jest wizytéwka Twojej firmy

Materiat

- drewno ze szktem lub bezbarwnym pleksi
- odporna na warunki atmosferyczne

- profile stalowe

Kolorystyka
- spéjna z witryna
- kolory stonowane, neutralne — np. czern, biel, szaros¢,

bez, krem, grafit

srodek gabloty na wysokosci 160 cm

prosta gablota moze prezentowa¢ Twoje produkty, ogtoszenia lub menu
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Ekspozycja i oswietlenie

- Utrzymuj elementy widoczne z ulicy w nalezytym

tadzie i porzadku,

- schludne wnetrze witryny jest najlepszym srodkiem

komunikacji miedzy klientem a sprzedaweca,

wystawa przekazuje informacje, jaka jest oferta danego lokalu

aranzacja witryny, ktéra z pewnoscia zwroci na siebie uwage

- ciekawa ekspozycja jest w stanie na tyle skutecznie przyciggnac

uwage patrzacego, zeby zacheci¢ go do wejscia do lokalu,

- projektujac wystawe sklepu/restauracji, skorzystaj z przyktadéw

dotyczacych prezentacji towaréw i ustug (str. 111).

przyktad witryny, ktéra przyciaga wzrok zaréwno w dzien, jak i w nocy

Neony

Oswietlenie neonami moze by¢ stosowane tylko dla lokali otwartych w godzinach nocnych.

Wymiary

- dostosuj wymiary neonu do danej lokalizacji

- stosuj zasady dotyczace liter przestrzennych, kiedy neon
montowany jest ptasko na elewacji lub w $wietle witryny

- odleglos¢ od poziomu posadzki do dolnej krawedzi neonu
podwieszanego prostopadle do elewacji — min. 250 cm

- kiedy neon wieszany jest prostopadle, obowiazuja wymiary
jak dla szyldu semaforowego

Ksztatt
- stosuj rury szklane wygiete w ksztalt liter lub znakéw graficznych

Materiat
- rury szklane wypetnione gazem

Kolorystyka
- kolory dostepne dla danej technologii — np. zielen, biekit,

réz, czerwien, pomaranicz

neony to $wietlne noéniki reklamowe w formie potaczonych, wypetnionych
gazem, szklanych rurek, ktére tworza napis lub znak graficzny

na zdjeciach L.odzi z lat 60. 1 70. ubiegtego wieku wzrok przyciaga duza liczba neonéw

101



102

Dobre praktyki

zblizona kolorystyka witryny i elewacji sprawia, ze ekspozycja staje si¢ bardziej widoczna

elewacja parteru jest tacznikiem migdzy lokalem a otoczeniem, dlatego ekspozycja i witryna powinny robi¢ wrazenie na przechodniach

regularne podziaty szerokich witryn — elementy charakterystyczne dla modernizmu — uspokajaja i harmonizuja witryne

jednolita witryna dla catej elewacji wyglada stylowo, a jednoczesnie — dzigki zastosowaniu odmiennych elementéw reklamowych — lokale s3 rozpoznawalne

modernizm / postmodernizm / wspétczesnosé
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Zatozenia
kompozycyjne

Niezwyktosé ztotego podziatu wynika z unikalnej

mozliwosci tgczenia réznych czesci w catosé i tworzenia

tym samym niepowtarzalnej harmonii, ktéra zespala elementy
pozornie do siebie niepasujgce. Jednoczesnie w tej unikalnej
strukturze kazdy z elementéw zachowuje wtasng tozsamosé,

tworzqgc zupetnie nowq wartosc.

G. Doczi, The power of limits. Proportional harmonies in nature, art, and architecture, Shambhala Publication, Boston 1981
(thum. Joanna Wierzbowska)



System 3 krokéw —
mate zmiany, duzy efekt

Stan obecny

Stosujac system matych krokéw, mozesz za pomoca nieduzych kosztéw sprawié, zeby
witryna Twojego sklepu nabrata wyzszej jakosci i zaczgla przyciagac oczy klientow.

W dzisiejszych czasach codziennie, zaréwno w pracy, jak i w szkole, jestesmy

zatozenia kompozycyjne

odbiorcami niezliczonej ilosci informacji. No$niki reklamowe pojawiaja si¢ na ulicach,
w komunikacji miejskiej i na budynkach — wszgdzie. Przy tak duzej ilosci wiadomo-
§ci, w gestwinie reklam, kolejny element reklamowy jest niezauwazany. W XXI w.
gwarancja sukcesu jest wigc ograniczenie liczby nosnikéw reklamowych i dobry

pomyst na witryne.

Krok 1
usuniecie zbednych nosnikéw reklamowych

Pierwszym krokiem do uzyskania nowoczesnej i atrakcyjnej witryny jest ograniczenie
liczby elementéw reklamowych oraz zdjgcie z niej zbednych szyldéw lub wywieszek.
Dzi¢ki temu witryna staje si¢ bardziej czytelna, a zamiast naklejki na szybie podkre-
slona zostaje ekspozycja.

W przyktadzie ponizej pickna witryna stanowi tto dla z61to-niebieskiej naklej-
ki wypelniajacej szybe, podczas gdy to witryna powinna by¢ gléwnym elementem
przykuwajacym uwage. Na usunigciu naklejki zyskuje zaréwno wystawa, jak i witryna.
Produkt jest lepiej eksponowany za pomoca atrakcyjnej witryny (ludzie najmocniej

odbieraja bodzce poprzez zmyst wzroku).

mozesz zmieni¢ swojg witryne juz dzis, bez ponoszenia kosztéw — naklejka po usunieciu naklejki widoczna stata si¢ witryna i ekspozycja
w intensywnych barwach odwraca uwage od pigknej witryny

Koszt
0 zt netto!




Krok 2
wymiana no$nikéw reklamowych

Kolejnym krokiem, dzigki ktéremu Twoja witryna bedzie zdecydowanie bar-
dziej atrakcyjna, jest zmiana nosnikéw reklamowych. Litery przestrzenne do-
brze oddaja charakter ulicy Piotrkowskiej, sa bardzo eleganckie i spetniaja swoja
role jako elementy reklamowe podobnie jak kasetony (nie s3 tak agresywne i s3
lepiej odbierane). W przypadku braku miejsca na litery przestrzenne zastosuj
semafor — dzigki prostopadtemu potozeniu wzgledem $ciany jest bardzo dobrze
widoczny zaréwno z lewej, jak i prawej strony lokalu.

Zaklejanie catosci szklenia witryny kolorows folig reklamowg nie zachgca,
ale wrecz zraza potencjalnych odbiorcéw do zapoznania si¢ z oferta lokalu (taka
reklama jest zbyt dosadna). Dodatkowo ogranicz reklamy do maks. 3 elemen-
téw (cztowiek jest w stanie zauwazy¢ nie wigcej niz 2-3 elementy jednoczesnie,

patrz str. 115).

]
@ esfe Rebus

8]
iz Rebus Rebus
[Meszmtiore| @
03
01 szyld 02 litery przestrzenne :
* uzywaj szyldéw wykonanych wedtug jednego standardu + stosyj litery przestrzenne zgodnie z wytycznymi dla stylu Twojej kamienicy
+ znak firmowy i napisy z kolorowej folii wycinanej z ploteréw * nie stosuj kasetonéw :
materiat materiat materiat materiat materiat
* pleksi bezbarwne + laminat grawerski usztywniony dibondem * styrodur + dibond + PCV
+ naklejka z folii + litery grawerowane laserowo
wymiary wymiary wymiary
wymiary wymiary + dhugos¢ — 297 cm + dhugos¢ —297 cm * dtugos¢ - 297 cm
+ dlugos¢ — 40 cm + dlugos¢ — 40 cm + szeroko$¢ — 40 cm « szeroko$¢ — 40 cm + szeroko$é — 40 cm
+ szeroko$¢ — 30 cm + szeroko$¢ — 30 cm + glebokosé — 0,3 cm + glebokosé — 0,8 cm
* glebokosé - 0,3 cm * glebokos¢ — 0,3 cm koszt
koszt 460 7zt koszt
koszt koszt 620 7t 830 zt
200 zt 300 zt

03 naklejka na szkleniu
+ uzywaj naklejek na szkleniu, ktére sa dobrg alternatywa

dla liter przestrzennych
materiat

+ folia szroniona

koszt
50 zt/m?

Podano przyblizone ceny netto na rok 2014.
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04 wysiegnik
+ stosuj wysiegnik zgodny z wytycznymi dla stylu

Twojej kamienicy

materiat
+ podkonstrukcja z metaloplastyki
+ tlo z pleksi

wymiary
+ dlugos¢ — 50 cm
+ szerokos$¢ — 30 cm

+ glebokos¢ — 10 cm

koszt
1100 zt

szyld o
y £
=
(34
b
N
o
£
(o)
=
=
c
Q
‘N
[¢]
e
©
N
szyldy rézne pod wzgledem koloru i rozmiaru wprowadzaja chaos, jednakowe szyldy sa spdjne, dzigki czemu fatwo jest odnalez¢
ktory sprawia, ze sg nieczytelne potrzebne informacje
litery przestrzenne
za szeroki szyld reklamowy przytlacza witryng i staje si¢ elementem dominujacym dobrze zaprojektowane litery przestrzenne umieszczone w pasie reklamowym
nie tylko akcentuja witryne, ale jednoczesnie podkreslaja ekspozycie
naklejka na szkleniu
naklejka w sposéb niezgodny z wytycznymi Miejskiego Konserwatora W czystej, otwartej witrynie uwage zwraca jej detal i logotyp firmy
Zabytkéw przystania catg witryne
wysiegnik
szyld reklamowy umieszczony nad witryng odwraca uwage od jej urody wysiggnik czytelnie informuje przechodniéw o nazwie lokalu i detalem
podkonstrukeji nawiazuje do stylu kamienicy
111
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Krok 3
stan projektowany

Ostatnim i najwazniejszym krokiem jest wcielenie w zycie projektu witryny wraz z no$nikami
reklamowymi — stworzenie nowej witryny wpisujacej si¢ w standardy zatozen zawartych
w niniejszej ksiazce.

Wykonanie tego kroku jest zdecydowanie najdrozsze, ale réwniez najbardziej efektowne.
Nowa, estetyczniejsza witryna nie tylko wzbudzi zainteresowanie, ale réwniez przyciagnie
nowych klientéw. Przyktad ponizej pokazuje, jak wiele mozesz zyskac i jak duzy efekt osiagna¢,

wprowadzajac mate zmiany.

przed

po

adres”

s Rebus Rebus
stolarka stolarka stolarka PCV
aluminiowa drewniana (niestosowana)
materiat materiat materiat
+ stolarka — aluminium + stolarka — drewno + stolarka — PCV
.« szklo — P2 + szklto — P2 + szkto — P2

wymiary - drzwi
+ 145x275 cm
koszt

5900 zt

wymiary - witryna
+ 400x275 cm

koszt

8300 zt

wymiary - drzwi
+ 145x275 cm
koszt

5000 zt

wymiary - witryna
+ 400x275 cm

koszt

6000 zt

wymiary - drzwi
+ 145x275 cm
Koszt

4500 zt

wymiary — witryna
+ 400275 cm

koszt

4400 zt

Cate Rebus

SAL/ne

oY

Rebus

Rebus

stolarka drewniana
ozdobna

materiat
+ stolarka — drewno

+ szklo — P2

wymiary - drzwi
+ 145x275 cm
koszt

7000 zt

wymiary - witryna
+ 400x275 cm

koszt

11 000 zt

Podano przyblizone ceny netto na rok 2014, bez kosztéw montazu.

kompozycyjne

Zenia

zato
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Jak stworzyé dobrg kompozycje?

Rytm i kompozycja

Przyjrzyj si¢ kombinacji kropek — ktéra z nich wydaje Ci si¢ ,najczystsza”?

punkt wyjsciowy brak ktéregokolwiek elementu w rytmie jest odbierany negatywnie,
kompozycja wydaje sie niedokoriczona

Whiosek

Elementy rozmieszczone réwnomiernie wzgledem siebie tworza czytelny przekaz:

- elewacja stanowi kompozycje, jesli jest symetryczna,

* stosuj zasade sasiedztwa i réwnowagi — elewacje traktuj jako cato$¢, czyli po obu stronach stosuj ten sam

podzial witryny, rozmieszczaj nosniki reklamowe wedtug tego samego rytmu.

| |
[

AN
7 Ne

zatozenia kompozycyjne




Formai tto Liczba

Poréwnaj takie same litery na réznym tle — ktéra jest bardziej czytelna? Poréwnaj i policz elementy na kazdym rysunku.

kontur pomaga formie odciaé sie od tta - litera A wzorzyste tto zamazuje tre$é - litera A na wzorzystym, 5 lub wiecej elementéw postrzeganych jest juz jako grupa, 2-3 elementy s zauwazane od razu

na pustym, jednolitym tle jest widoczna i czytelna ciemnym tle jest niewyrazna a nie jako zbiér elementéw

Whiosek Whiosek

Elementy na pustym, jednolitym tle sa bardziej czytelne: Wigksza liczba elementéw ostabia przekaz:

- pojedynczy no$nik reklamowy na gtadkim tle jest mocniejszym srodkiem przekazu - 2-3 nosniki reklamowe, ktére klient zauwazy od razu, s3 mocniejszym srodkiem przekazu
niz kilka reklam obok siebie, zastaniajacych si¢ wzajemnie. niz wicksza liczba reklam.
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N N\
Aranzacja no$nikéw reklamowych
N N
2N 5 \ SRR
“\\\S‘ N ‘.,-.-QR\' .\ : Prezentacja wyprzedazy Dodatkowe elementy
“\ Y, W w witrynie urozmaicajace witryne
\ Jezeli cheesz umiesci¢ w swojej witrynie informacje Jezeli cheesz, zeby Twdj lokal byt wyjatkowy,
o wyprzedazach, znizkach itp., mozesz to zrobié wykorzystaj dodatkowe elementy, ktére podniosg
w pomystowy i efektowny sposéb. jego atrakcyjnosé.
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Witryna zakryta

Jezeli Twéj lokal (salon spa, bank) wymaga przesto-
nigcia witryny, postaraj si¢ zaprojektowac ja tak, zeby
zainteresowaé potencjalnego klienta. Jest wiele moz-
liwosci atrakcyjnego przestonigcia witryny, ktéra
pozwoli zadba¢ o intymnos¢ i prywatnosé klientéw
oraz estetyke lokalu.

wystawa z kolorowych butelek zastania wnetrze, a jednoczes$nie jest cickawym
i ’/,zlpkunigtku]n\'m elementem

delikatna biata zastona zapewnia intymnos¢ klientom salonu spa

biata zastona stata si¢ ttem dla prezentowanej reklamy banku i jednoczesnie
zapewnia prywatno$¢ klientom znajdujacym si¢ w srodku

oryginalna rama, w ktorej salon fryzjerski prezentuje oferte, przystania
wngtrze salonu

Prezentacja ogtoszen w witrynie

Jezeli jestes whascicielem lokalu (biura podrézy, biura
nieruchomosci), w ktérym witryna wykorzystywa-

na jest do umieszczania ogloszen, nie przyklejaj ich
bezposrednio do szyby. Wykorzystaj réznego rodzaju
stojaki na ogtoszenia lub zawieszaj ogloszenia na
linkach. Zadbaj o atrakcyjnos¢ i spéjnos¢ prezentowa-

nych ogloszen.

ogloszenia biura nieruchomosci zostaty wydrukowane w oparciu
o jeden szablon

ogloszenia umieszczone w czerwonych ramkach zostaty potaczone
stalowymi haczykami

ogloszenia biura podrézy prezentowane s3 w antyramach, potaczonych
stalowymi linkami

ogloszenia biura podrézy wydrukowane na jednakowych z6ttych kartkach
zostaly powieszone za pomocyg stalowych linek

Witryna artystyczna

Jezeli masz ciekawy pomyst na witryne, ktéry nie po-

krywa si¢ z wytycznymi z ksiggi standardéw, ale moze
wzbogaci¢ ulice Piotrkowska i podkresli¢ jej wyjatko-
wos¢, pokaz swoj projekt u Miejskiego Konserwatora

Zabytkéw. Oryginalne, artystyczne pomysty spotkaja

sie z pozytywna opinia!

chcesz wykorzysta¢ ciekawa wklejke, ktéra przekracza wyznaczony

przez ksiege procent powierzchni szklenia, pokaz projekt Miejskiemu

Konserwatorowi Zabytkéw

nowoczesna witryna moze wygladac estetycznie rowniez w zabytkowej kamienicy

chcesz zaprojektowac¢ witryng w bardziej artystyczny sposéb — pokaz projekt
Miejskiemu Konserwatorowi Zabytkéw

masz ciekawy pomyst na wysiegnik — pokaz projekt Miejskiemu
Konserwatorowi Zabytkéw

Witryna typu akwarium

By¢ moze najlepszym rozwigzaniem bedzie witryna
typu akwarium, czyli szklana instalacja wysunig-

ta 0 10 cm poza granice elewacji. Jej zastosowanie
jest korzystne zwlaszcza w przypadku lokali z matg
powierzchnig wystawy. Zastrzegamy, Ze nie zawsze
bedzie mozliwe otrzymanie zgody na to rozwigzanie

Miejskiego Konserwatora Zabytkéw.

przyktad wykorzystania witryny typu akwarium w zabytkowej kamienicy

dzigki zastosowaniu witryny typu akwarium zwigkszyta si¢ powierzchnia
ekspozycji produktéw

przyktad miejsca, w ktérym sprawdzitaby si¢ witryna typu akwarium

przyktad miejsca, w ktérym sprawdzitaby si¢ witryna typu akwarium

zatozenia kompozycyjne
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Procedura

Chcesz uzyskaé pozwolenie

na montaz no$nikéw reklamowych?

Zacznij od sprawdzenia, czy kamienica, na ktérej maja znalez¢ sie

nosniki reklamowe, jest pod ochrong konserwatorska

Mozesz to sprawdzié
w Biurze Miejskiego
Konserwatora
Zabytkéw lub na
stronie Urzedu Miasta
todzi

Pamietaj!

Jeséli dziatasz na
terenie Parku
Kulturowego ulicy
Piotrkowskiej
ZAWSZE stosuj sie do
REGULAMINU parku
kulturowego!

Figuruje w gminnej
ewidencji zabytkow

Jest wpisana do
rejestru zabytkow

Znajduje sie na terenie
zabytkowego uktadu
urbanistycznego

ulicy Piotrkowskiej

Nie jest objeta zadng
forma ochrony
konserwatorskiej

Wystap

do Miejskiego
Konserwatora
Zabytkow

o wydanie opinii
konserwatorskiej

Wystap do Miejskiego
Konserwatora
Zabytkéw o wydanie
pozwolenia

w formie decyzji
konserwatorskiej

Wystgp do Miejskiego
Konserwatora
Zabytkéw o wydanie
pozwolenia

w formie decyzji
konserwatorskiej

Jesli jestes na terenie
parku kulturowego -
wystap do Miejskiego
Konserwatora
Zabytkow

o wydanie opinii ws.
zgodnosci projektu

z regulaminem parku
kulturowego

/

Two; whniosek powinien zawieraé:
pI'OJekt graﬁczny no$nikéw reklamowych, np. wizualizacje

i zwymiarowane rysunki,

- opis materialéw, z ktérych wykonane beda no$niki

reklamowe,

- informacj¢ na temat sposobu montazu no$nikéw

reklamowych do elewacji.

Dodatkowo do wniosku o wydanie pozwolenia

w formie decyzji konserwatorskiej nalezy dotgczyé
oswiadczenie o prawie do dysponowania zabytkiem
oraz dowdd uiszczenia optaty skarbowej.

Mozesz juz zamontowaé nowe nosniki

reklamowe! :)

@ wszystkie wymagane dokumenty (wzory wnioskéw i o$wiadczent), materiaty archiwalne, regulamin Parku Kulturowego ulicy Piotrkowskiej i aktualny spis obiektéw
objetych ochrong konserwatorska sa dostepne w siedzibie Biura Miejskiego Konserwatora Zabytkéw oraz na stronie internetowej Urzgdu Miasta Fodzi (www.uml.lodz.pl)
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